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DE PAUL Y ROBIN

Hace mas de una década, cuando empezamos a escribir la
primera edicién de este libro de texto, teniamos muchas
pequenias ideas: aspectos concretos de la economia que
crefamos que no estaban bien cubiertos en los libros de
texto existentes. Pero también tuvimos una gran idea:
crefamos que un libro de texto podia y debia basarse en
una serie de relatos, que nunca se debia perder de vista
el hecho de que la ciencia econémica es, en definitiva, un
conjunto de historias acerca de lo que hace la gente.

Muchas de las historias que cuentan los economistas
toman la forma de modelos —al margen de todo lo demas que
puedan ser, los modelos econémicos son relatos sobre c6mo
funciona el mundo. Pero creiamos que la comprensién y la
apreciacion de los modelos por los estudiantes mejorarian
mucho si se les presentaran, en la mayor medida posible, en
un contexto de relatos sobre el mundo real, relatos que, por
una parte, ilustraran los conceptos econémicos y, por otra,
afectaran a todo lo que nos enfrentamos como individuos
que vivimos en un mundo modelado por fuerzas econémi-
cas. Estos relatos se han ido integrando en cada edicién,
incluida esta, que contiene mas que ninguna anterior. Una
vez mas, los encontraras al principio de los capitulos, en las
presentaciones encuadradas como La Economia en accion,
Para mentes inquietas y Comparaciones globales, y ahora,
ademas, en nuestros nuevos Casos empresariales.

Nos hemos sentido muy satisfechos por la acogida que
ha tenido este enfoque que pone énfasis en los relatos, pero
también hemos tenido informacién de usuarios que nos
han apremiado a que aumentemos la variedad de nuestras
narraciones para alcanzar una audiencia aun mas amplia.
En esta ediciéon de Fundamentos de Economia hemos
intentado ampliar el atractivo del libro haciendo algunos
cambios seleccionados cuidadosamente.

Al igual que en la edicién anterior, hemos hecho muchos
cambios y actualizaciones en la cobertura para reflejar los
acontecimientos actuales —acontecimientos que han sido
contundentes y rapidos en una economia mundial turbu-
lenta y desorientada, que esta afectando a la vida y a las
perspectivas de los estudiantes en todas partes. Estar al dia
es muy importante para nosotros. También hemos ampliado
la cobertura de los temas empresariales, tanto porque la
experiencia empresarial es una fuente esencial de lecciones
de economia, como porque la mayoria de los estudiantes se
encontraran en el futuro trabajando en el mundo empresa-
rial. Estamos especialmente satisfechos de cémo han que-
dado los nuevos “Casos empresariales” y de cémo aumentan
el namero total y la riqueza de nuestros relatos.

Seguimos siendo muy afortunados con las personas
que han revisado el texto, que han dedicado muchisimo
trabajo a ayudarnos a que este libro sea todavia mejor. Y
también agradecemos profundamente a los lectores que
nos han hecho sugerencias, diciéndonos qué es lo que
funciona y, todavia mas importante, lo que no funciona.

“Los relatos son buenos para nosotros, tanto si los oimos como si los leemos,
los escribimos, o simplemente los imaginamos. Pero los relatos que leemos son

especialmente buenos. De hecho, yo creo que son esenciales.”

Xv

Frank Smith, Reading: FAQ

Desde la segunda edicién de este libro han cambiado
muchas cosas. Como se puede ver, hay una gran cantidad
de material nuevo, y hay muchos cambios significativos (y
mejoras, o eso esperamos) en la pedagogia. Pero hemos
tratado de mantener el mismo espiritu de siempre. Este
es un libro de economia, concebida como el estudio de lo
que la gente hace y de c6mo interacciona, un estudio muy
influido por la experiencia del mundo real.

DE KATHRYN

Me encant6 trabajar en esta tercera ediciéon de Fundamentos
de Economia. Gran parte del libro esta basado en la tercera
edicion de Economia de Paul y Robin, que es un texto excelen-
te, entretenido y con principios actualizados para un curso de
dos semestres. Las sugerencias de los que han participado en
la revision de la segunda edicién de Fundamentos, junto con
mi propia experiencia enseflando un curso de un semestre,
me sirvieron de guia en la revision de esta tercera edicion.

En un curso de un semestre siempre es un reto buscar un
equilibrio entre la profundidad con la que se cubren temas
especificos, y la amplitud para cubrir los temas esenciales
de la economia. Mi deseo es que esta tercera ediciéon consiga
este equilibrio y que al final del curso los estudiantes sigan
interesados en la economia y estén ansiosos por aprender
mas. El enfoque en ejemplos globales es, una vez mas, una
caracteristica importante del libro, reflejando tanto las
experiencias internacionales de Paul y Robin como mis doce
afios de estancia y trabajo en el Reino Unido.

La tercera edicion:
novedades

Hemos aprendido en cada edicién que siempre hay espacio
para mejorar. Por tanto, en esta tercera ediciéon nos propusi-
mos hacer una revisién con tres objetivos en mente: ampliar
el atractivo del libro para llegar a los estudiantes de ciencias
empresariales, estar al dia en los temas que cubre y en los
ejemplos incluidos, y hacer que el libro sea més accesible.
Esperamos que las siguientes revisiones consigan una mejor
experiencia educativa en la ensefianza de la Economia.

Nuevos Casos empresariales

Ahora, mas que nunca, los estudiantes que entran en la
comunidad empresarial necesitan un sélido conocimiento de
los principios econémicos y de sus aplicaciones a las decisio-
nes empresariales. Para satisfacer esta demanda, cada parte
del libro acaba con un conjunto de “Casos empresariales” del
mundo real, que muestran como se manifiestan en el mundo
de los empresarios y en su entorno los temas econémicos que
se analizan en los capitulos de esa parte.
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Los casos abarcan desde el relato de la empresa comer-
cial Li & Fung, cuyo negocio es ganar dinero a partir de
una ventaja comparativa, hasta el andlisis de la forma en
que aplicaciones informaticas como TheFind estéan hacien-
do que el mercado de la electrénica sea mucho mas compe-
titivo, o hasta el examen de la manera en que las técnicas
de automatizacién en la fabricacién de Boeing y Toyota
han alterado la ventaja comparativa de las industrias de
aeronaves y automoviles. Los casos permiten adentrarse en
la toma de decisiones empresariales tanto de las empresas
estadounidenses como de las internacionales, y en empre-
sas reconocibles como British Airways y Priceline.com.
También se utilizan otras empresas menos conocidas para
ilustrar los conceptos econémicos que estan detras de los
costes laborales de oferta durante trabajos estacionales
(Kiva Systems y el debate entre cumplimentar pedidos con
humanos o con robots), y las externalidades positivas de
la geografia econémica durante el boom digital (Silicon
Valley en California y Ruta 128 alrededor de Boston).

Los capitulos de macroeconomia también se comple-
mentan con casos empresariales, que van desde la quiebra
en 2009 de General Motors, que en su dia fue el simbo-
lo del éxito econémico estadounidense, y su renacer en
2010, hasta el anélisis de empresas como Macroeconomic
Advisers y el Institute of Supply Management, entidad sin
animo de lucro que pronostica las variaciones del PIB, o el
examen del crecimiento de la productividad en las ventas
al por menor causadas por la mejora de la logistica global
de Walmart. Los casos también sitian al consumidor y a
la empresa individual en la macroeconomia, con ejemplos
que ilustran los cambios en el mercado laboral durante una
recesién (Monster.com), el papel de las tarjetas de regalo en
los mercados secundarios (PlasticJungle.com), y el valor de
“laruptura” cuando los consumidores individuales dejan de
pagar sus tarjetas de regalo por completo.

Cada caso es seguido de preguntas criticas para reflexio-
nar, que estimulan a los estudiantes a aplicar la teoria
econémica que aprendieron en el capitulo a situaciones
empresariales que ocurren en la realidad (las respuestas a
estas preguntas se encuentran en el Instructor’s Resource
Manual).

Un capitulo nuevo: “Las crisis y sus
consecuencias”

Este nuevo capitulo ofrece una visién actualizada de la cri-
sis financiera de 2008 y de los aspectos del sistema banca-
rio que permitieron que se produjera la crisis. Empezando
con la narracion del colapso de Lehman Brothers, el capi-
tulo integra la explicacién de los peligros de la actividad
bancaria, el trade-off entre liquidez y rentabilidad, la apa-
ricién de los “bancos en la sombra”, y los primeros panicos
bancarios de la recesiéon. También incluye: las burbujas
de activos, el contagio financiero, el panico financiero, y
una visiéon de cé6mo la crisis financiera encaja en una larga
historia de crisis econémicas. El capitulo concluye con un
analisis de las razones por las que las crisis bancarias son
tan malas para tanta gente, y del papel que desemperian en
las crisis el gobierno y la regulacion.

El énfasis en la actualidad y en la
exposicion visual

La tercera edicion se ha puesto al dia para que sea el libro de
texto mas actual del mercado en sus datos, en sus ejemplos

y en los relatos introductorios de cada capitulo — una puesta
al dia que capta el interés del estudiante en cada capitulo.

La economia en accion: relatos de mayor cali-
dad Tanto los estudiantes como los profesores han
elogiado siempre Fundamentos de Economia por sus
aplicaciones de los principios econémicos, especialmen-
te por nuestros tipicos apartados de “La Economia en
accién”. En la tercera edicién hemos revisado o sustitui-
do un ntmero considerable de ellos en todos los capitu-
los. Creemos que esto aumenta la calidad del contenido
y que estimula el interés de los alumnos y los profesores.
En la parte interior de la portada hay una lista de todos
los apartados de Economia en Accién.

Relatos introductorios Siempre hemos tenido mucho
cuidado en que el relato introductorio de cada capitulo
ilustre los conceptos esenciales de ese capitulo de una
forma accesible y convincente. Para seguir haciéndolo,
casi todos los relatos de esta tercera edicién se actua-
lizaron, y casi una tercera parte se sustituyeron, en un
esfuerzo para salvar la brecha entre los conceptos econé-
micos y el interés de los estudiantes por el mundo que les
rodea. Entre los nuevos relatos introductorios se cuentan
la fabricacién del Dreamliner de Boeing y su génesis en
los tuneles de viento que los hermanos Wright constru-
yeron en Kitty Hawk, el relato de como la inundacién
de Pakistdn tuvo como consecuencia un aumento de los
precios de los pantalones vaqueros en Estados Unidos, y
también contamos la evolucién del crecimiento econé-
mico de China, que sobrepasé a Japoén como la segunda
potencia econémica del mundo, y los instrumentos que
los economistas usan para medir esas tendencias.

Problemas resueltos Practicamente todos los capi-
tulos finalizan con un problema resuelto que plantea
una pregunta sobre cuestiones econémicas de la reali-
dad y que después utiliza los conceptos presentados en
el capitulo para ayudar a los estudiantes a resolverlo,
paso a paso. Cada problema resuelto ha sido estudiado
y revisado con cuidado para mantener nuestro énfasis
en la puesta al dia. Se han afiadido nuevos problemas
sobre las exportaciones chinas de tierras raras y sobre
Tesla Motors, el fabricante de automoviles eléctricos.
Otros problemas se han actualizado utilizando ejemplos
y datos actuales. En la parte interior de la tapa delante-
ra hay una lista de todos los Problemas resueltos.

Una mayor exposicion visual La investigacién
nos dice que los estudiantes leen mas en la pantalla
del ordenador y en frases mas cortas, y que responden
a la representacién visual de la informacién mejor que
antes. En la tercera edicién, hemos trabajado duramen-



Herramientas
para Aprender

Cada capitulo se estructura en torno
a un conjunto comun de apartados
que ayudan al estudiante a aprender
al mismo tiempo que le mantienen

interesado.

Oferta y demanda

CANCION TRISTE POR LOS
PANTALONES VAQUEROS

Ciaran Griffin/Thinkstock

Las inundaciones que sufri6 Pakistan arruinaron la cosecha de
algododn. éComo influyd este hecho en el aumento del precio de los
vaqueros y en el aumento del contenido de poliéster de las camisetas?

I COMPRASTE UN PAR DE VAQUEROS EN
2011, puede que te impresionara su

precio. O quizas no: las modas cambian, y
quizas pensaste que estabas pagando el
precio de ir a la moda. Pero no era asi —esta-
bas pagando por el algodén. Los vaqueros
estan confeccionados con denim, que es
un tipo de hilado de algodén, y a finales de
2010, cuando los fabricantes de vaqueros
estaban haciendo sus pedidos para el afo
siguiente, el nivel de los precios del algodén
era mas del triple que el nivel de 2008. En
diciembre de 2010, el precio de un kilo de
algodén habia alcanzado su méaximo en 140
afios, el precio mas alto desde que se empe-
zaron a registrar sus datos en 1870.

Y ¢por qué eran tan altos los precios
del algodén?

Por un lado, estaba creciendo la demanda
de ropa de todo tipo. En el periodo 2008-
2009, mientras el mundo luchaba con los
efectos de la crisis financiera, los consumi-
dores asustados redujeron sus compras ¢
ropa. Pero en 2010, con lo peor de la cr

que afectaron a la producciéon mundial de
algodon. Sobre todo, Pakistan, el cuarto pro-
ductor de algodén mayor del mundo, sufrid
unas devastadoras inundaciones que anega-
TONn una quinta parte de su territorio y destru-
yeron practicamente su cosecha de algodon.
Temiendo que los consumidores tuvie-
ran un limite en su tolerancia a los aumen-
tos del precio de la ropa de algoddn,
los fabricantes se lanzaron rapidamente a
buscar formas de reducir costes sin ofen-
der el sentido de la moda de los consumi-
dores. Adoptaron cambios como botones
més pequenos, disefios méas baratos y —en
efecto— poliéster, dudando que los con-
sumidores estuvieran dispuestos a pagar
mas por las prendas de algodén. De hecho,
algunos expertos del mercado de algodon
advirtieron que los altisimos precios del
algodéon de 2010-2011 podria tener como
consecuencia un cambio permanente de
gustos, de modo que a los consumidores
les gustara més vestir con tejidos sintéti-
cos aunque bajase el precio del algodon.

QUE APRENDEREMOS
EN ESTE CAPITULO

} Qué es un mercado competitivo y
como se describe con el modelo de
oferta y demanda.

) Qué son la curva de demanday la
curva de oferta.

)} La diferencia entre movimientos a lo
largo de una curva y desplazamientos
de una curva.

) Como las curvas de oferta y de
demanda determinan el precioy la
cantidad de equilibrio de un mercado.

) Como el precio devuelve el mercado
a la posicion de equilibrio cuando hay
un exceso de demanda o un exceso de
oferta de bienes.

Visiones de conjunto de los
capitulos Ofrecen a los estudiantes
Uni Una visién previa, muy util, de los
hal  conceptos basicos que van a aprender a

frut

por lolargo del capitulo.

los precios aumentanao el tamano ae sus
explotaciones dedicadas al algodén. Nada
de esto, sin embargo, fue suficiente para
bajar enseguida el precio del algodon.

Un momento: ¢de qué manera exacta
se traslada una inundacion en Pakistan a
precios mas altos de los pantalones vaque-
10S y a mas poliéster en tus camisetas?
Es un asunto de oferta y demanda —pero,
Jqué quiere decir esto? Mucha gente uti-
liza “oferta y demanda” como una frase
hecha queriendo decir “las leyes del mercado
estan en accién”. Para los economistas, sin
embargo, el concepto de oferta y demanda
tiene un significado concreto: es un modelo
del comportamiento de un mercado que es
extremadamente Util para entender la mayo-
ria —aunque no todos— de los mercados.

En este capitulo, exponemos las piezas
que forman el modelo de oferta y demanda, las
amos, y mostramos cémo puede utilizarse
» modelo para entender como funcionan

Relatos introductorios Cada capitulo comienza con un interesante relato
que frecuentemente se integra a en el resto del capitulo. Mas de una tercera
parte de los relatos de esta edicién son nuevos, incluido el que se muestra aqui.

’hos mercados —aunque no todos.
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LA ECONOMIA » EN ACCION

LUCHANDO CONTRA EL TRAFICO

La economia en
accion Contienen
casos que finalizan cada
una de las secciones
importantes del texto.
Esta aportacion, muy
alabada, permite a los
estudiantes aplicar de
manera inmediata a
fenémenos de la vida
real, los conceptos sobre
los que han leido.

adades tienen problemas de trafico y muchas autoridades
adir del uso del coche privado en el centro urbano congestio-
desplazamiento en coche hacia el centro como un bien que

~demos usar la economia de la demanda para analizar las

.ce para reducir la demanda de viajes en coche es bajar el
. En muchas areas metropolitanas, el autobus y el metro reci-
esperanza de que los usuarios habituales del coche dejen de
alternativa es aumentar el precio de los complementarios: en
:s de los Estados Unidos, el ayuntamiento establece impues-
atos en garajes y reduce el tiempo de aparcamiento en la calle
etros, tratando tanto de aumentar los ingresos municipales
iudadanos de ir en coche a la ciudad.
nportantes —entre las que estdn Singapur, Londres, Oslo,
1 tratado de adoptar una estrategia mas directa y politica-
a: reducir el trafico aumentando el precio de conducir. Con
congestion” (o “recargo de congestion” en el Reino Unido)
ue se aplica a los coches que entran al centro de la ciudad

durante el horario laboral. Los conductores compran vales que se van gastando
electrénicamente a medida que pasan conduciendo delante de ciertos puestos de

control. El cumplimiento estd supervisado por camaras automaticas que fotogra-
fian las matriculas de los coches. Moscu esta estudiando en la actualidad imponer
un recargo de congestién para abordar la peor congestion de trafico de todas las
grandes ciudades, donde los conductores afirman que soportan atascos de trafico
de mas de tres horas.

Actualmente, el coste diario de conducir en Londres va desde las 9 hasta las 12 libras
(entre 14 $ y 19 $ aproximadamente). Y los conductores que no pagan y son descubier-
tos, pagan una multa de 120 libras (alrededor de 180 $) por cada transgresion.

No es sorprendente que los estudios realizados hayan demostrado que después de
aplicarse estas politicas, el trafico ha disminuido, por supuesto. En la década de 1990
Londres tenia uno de los peores traficos de Europa. La introduccién de este recargo
de congestién en 20C~ ' ° o ot T ! * ' Londres en

un 15% aproximadar  Comprueba si lo has entendido 002y 2006.
Y también hubo un . tales como
bicicletas, motos y ar 50N Preguntas que permiten a los

En Estados Unidc estudiantes comprobar inmediatamente si  n cinco ciu-

il . ., .

dades programas pilc o5 o tendido una seccion. Las soluciones  ©Pertos en
transporte han suger ) elevandolos
en las horas punta d¢ estan al final del libro. . congestion

puede ser una cuestiCa vusis vves vive, pascos co puaanay auvpooo s2Nitamente.

3-1

1. Explica si cada uno de los siguientes sucesos representa (i) un desplazamiento de la curva
de demanda o (i) un movimiento a lo largo de la curva de demanda.

a. El propietario de una tienda descubre que sus clientes estan dispuestos a pagar mas por
un paraguas los dias de lluvia.

b. Cuando XYZ Telecom, un operador telefonico de larga distancia, ofrecié tarifas mas bajas
durante los fines de semana, el volumen de llamadas durante el fin de semana se disparo
bruscamente.

c. La gente compra mas rosas durante el dia de San Valentin, aunque los precios son mas
altos que cualquier otro dia del afio.

d. Un brusco incremento del precio de la gasolina fomento el uso conr
los privados para reducir sus compras de gasolina.

Las solu

Sellos Globales Identifican los
apartados, los casos y las aplicaciones que
se enfocan hacia una visién global.

Las ciudades pueden reducir la conges-
tion del trafico aumentando el precio
de conducir.

El modelo de oferta y demanda es
un modelo de un mercado compe-
titivo —un mercado en el que hay
muchos compradores y muchos ven-
dedores de un mismo bien o servicio.
El plan de demanda muestra cémo
cambia la cantidad demandada
cuando cambia el precio. Una curva
de demanda ilustra esta relacion.

La ley de la demanda afirma que
cuando el precio aumenta, disminu-
ye la cantidad demandada. Asi pues,
las curvas de demanda son normal-
mente decrecientes.

Un aumento de la demanda provoca
un desplazamiento de la curva de
demanda hacia la derecha: aumenta
la cantidad demandada a cada pre-
cio. Una disminucion de la demanda
provoca un desplazamiento hacia la
izquierda: la cantidad demandada a
cada precio es menor. Un cambio del
precio da lugar a una variacion de la
cantidad demandada y a un movi-
miento a lo largo de la curva.

Los cinco factores principales

que pueden desplazar la curva de
demanda son los cambios en (1) el
precio de un bien relacionado, tal
como un sustitutivo o un comple-
mentario, (2) la renta, (3) los gustos
o preferencia  (4) las expectativas y
(5) el nime consumidores.

La curva r da del mercado es

Repasos rapidos Ofrecen a los estudiantes
resimenes breves, en forma de vifietas, de los conceptos

Global Warming Images/Alamy

basicos de una seccion, para ayudarles a entenderlos.



"

| COMPARACION |
lco GLOBA

Para poner un ejemplo real de la ley de la demanda, con-
sideremos cémo varia el consumo de gasolina de acuer-
do con los precios que pagan los consumidores en la
gasolinera. Debido a los elevados impuestos, la gasolina
y el gaséleo son casi el doble de caros en Europa que
en los Estados Unidos. Segun la ley de la demanda, esto
deberia llevar a los consumidores europeos a comprar
menos gasolina que los americanos -y asi es. Como se
puede apreciar en el grafico, el consumo de combustible
por persona en Europa es menos de la mitad que en los
Estados Unidos; principalmente porque los europeos
conducen coches mas pequefos y mas eficientes en el
consumo.

Los precios no son el tnico factor que influye en el
consumo de combustible, pero probablemente son la prin-
cipal causa de la diferencia entre el consumo por persona
de los europeos y los estadounidenses.

| CUANTO MAS SE PAGA, MENOS SE REPOS

Comparaciones globales Son apartados
que utilizan datos reales de varios paises asi como
graficos en color para mostrar cémo y por qué los
paises evolucionan hacia situaciones econémicas
distintas. Estos apartados proporcionan a los
estudiantes una perspectiva internacional que
ampliara su comprensioén de la economia.

Precio de
la gasolina X
(por galén) Italia
Francia .
7% — __Alemania
6 — @— Reino Unido
5 —
Espaia  Japon T
4= Canadd
3~
2= Estados Unidos
1~
| | | | | | |
0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,0 1,2 1,4

fmbmeas

Consumo de gasolina

Fuente: Administracion de Informacion Energética de EE. U

Problemas resueltos
Los capitulos terminan con un

problema resuelto que presenta

una pregunta econémica real
y que ayuda a los estudiantes
a contestarla, paso a paso,
aplicando los conceptos
basicos del capitulo.

iTRAMPAS!

DEMANDA FRENTE A CANTIDAD
DEMANDADA
Cuando los economistas hablan de “un

podria decir que “la demanda de viaje.
avion se ha duplicado en los ultimos 15

Retos de produccién para Tesla: El Modelo S

La empresa Tesla Motors, fundada en 2003, fabrica exclusivamente automéviles eléc-
tricos y trenes eléctricos en una fébrica que habia sido de Toyota en Fremont, Califor-
nia. El Tesla Roadster, un automévil deportivo, fue su primer diseno. Su disefio mas
reciente, a la venta desde 2012, es el Tesla Modelo S, un automévil de lujo. El modelo S
no consume gasolina, tiene una autonomia de 484 km. por carga, y no emite gases por
el tubo de escape. Aunque su demanda ha sido grande, la produccién del Modelo S en
la planta de Fremont ha sido menor de la que Tesla esperaba.

Supongamos que los ingenieros de Tesla sabian que tenfan que construir o comprar
una planta nueva para fabricar el nuevo Modelo S. Y supongamos que los ingenieros y
contables de Tesla estimaron la siguiente estructura hipotética de costes anuales basada
en la produccién total por afio en plantas de distinto tamafio:

Coste total (cientos de millones de $ USA)
10.000 coches 20.000 coches

Tamaiio de la 30.000 coches

planta
A 1,75 3,25 55
B 2,0 3,0 5,0
(6] 2,5 4,0 4,5

Cuando los Toyotas se fabricaban alli, la planta de Fremont producia alrededor de
80.000 vehiculos al ano. Supongamos que Tesla equip6 la planta con el deseo de pro-
ducir 30.000 vehiculos cada afo, aunque, en sus primeros afos de produccién, Tesla
predijo que sus ventas serfan solo de 20.000 vehiculos anuales. Pero en 2012, debido a
retrasos en la produccion, las ventas se redujeron en realidad hasta menos de 10.000
vehiculos por afo. Utilizando el cuadro, averigua el coste medio total de producir un
vehiculo de Tesla en una planta de tamafio C si solo se fabrican 20.000 vehiculos. En
una planta de tamafio C, ¢cudl es el coste total medio de produccién si solo se fabrican
10.000 vehiculos?

Trampas Son apartados que aclaran conceptos

neofitos en economia.

anos, dehidnen.natta al degrensn dalas,

gue pueden ser facilmente confundidos por alumnos

aumento de la demanda” se refieren a un tarifas a

desplazamiento a la derecha de la curva esta que  rtagLa 3-1 Factores que desplazan la demanda

de demanda, y cuando hablan de “una cado /a Cuando sucede Pero cuando

disminucién de la demanda” se refieren No e esto... .. la demanda aumenta sucede esto . . . ... la demanda disminuye
a un desplazamiento de la curva hacia la en unat Precio Precio

izquierda —esto es asi cuando estan sien- hacemo ) )

. . . te hacel Cuando el precio de ... lademanda Cuan}io el precio de o l? dem.ar!da
do cuidadosos. En el lenguaje cotidiano, un bien sustitutivo - del bien original un bien sustitutivo == del bien original
mucha gente, incluidos economistas pro- delaca EUMETE oo Y, et SEmITEBooa e
fesionales, usan descuidadamente la pala- ~ Movimie N Gt it
bra demanda. Por ejemplo, un economista desplaz

Precio Precio
. . .
iNuevo! Tablas resumen Estas 750 R lademanda  Clondo tpredo : ... a demanda
~plementario del bien original complementario del bien original
tabl da util | lect p aumenta. ; disminuye.
ablas son una ayuda util para el lector. 5 h e o
i i f Cantidad Cantidad
Muchas incorporan ejemplos visuales que anaea antida
facilitan al estudiante la comprension de preci

conceptos econémicos importantes.

Precio |
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' RESUMEN

1. El modelo de oferta y demanda ilustra el funciona- 4.
miento de un mercado competitivo, que se caracteriza
por tener muchos compradores y vendedores, ninguno de

9s cuales puede influir en el precio del mercado.

wlan de demanda muestra la cantidad demandada

Tn vanin

Revisiones de final del capitulo Incluyen un
breve, pero completo, resumen de los conceptos basicos,
una lista de los términos mas importantes, y un conjunto
de problemas de final de capitulo de gran calidad.

PROBLEMAS

1. Un estudio indicaba que el helado preferido de los esta-
dounidenses es el de chocolate. Para cada una de las situa-
ciones descritas a continuacién indica el posible efecto a
sobre la demanda, la oferta, o ambas, asi como sobre el
precio y la cantidad de equilibrio del helado de chocolate.
a. Una fuerte sequia en el Medio Oeste obliga a los gana-

; X . c
deros a reducir en un tercio el numero de vacas leche-
ras. Estos ganaderos producen la leche que se utiliza
en la produccién del helado de chocolate.
d.

b. Un nuevo informe de la Asociacién Americana de
Medicina afirma que el helado de chocolate tiene, de
hecho. imnortantes beneficios nara la salud.

CASO o
EMPRESARIAL ¢

tos a continuacién.
el precio y la cai
. Aumenta el pr
b.

. La renta de la

w7 ea mameaconis ~rificamente mediante la

2 la demanda establece que
recientes; es decir, un precio
tio lleva a la gente a deman-
5 todo lo demas igual.

e la curva de demanda
del precio provoca un cam- -

Muestra. en cada caso. el efecto sobre

CONCEPTOS CLAVE

Mercado competitivo, p. 70

Todas las han
tas fritas.
Modelo de oferta y demanda, p. 70
Plan de demanda, p. 71

Cantidad demandada, p. 71

Curva de demanda, p. 72

Ley de la demanda, p. 72

Suponemos qi
para la mayor

La renta de la
Suponemos qi
para la mayor
p. 73
Movimientos a lo largo de la curva de
demanda, p. 73

La Bolsa de Comercio de Chicago

Desplazamiento de la curva de demanda,

Hay cinco factores principales que desplazan la curva de
demanda:

Un cambio de los precios de los bienes y servicios rela-
cionados, como son los bienes sustitutivos o los com-
plementarios.

Un cambio de la renta: cuando la renta aumenta,
aumenta la demanda de los bienes normales y dismi-
nuye la demanda de los bienes inferiores.

Un cambio en los gustos o preferencias.

Un cambio de las expectativas.

Un cambio del nimero de consumidores.

Bienes sustitutivos, p. 75

Bienes complementarios, p. 75

Bien normal, p. 76

Bien inferior, p. 76

Curva de demanda individual, p. 77
Cantidad ofrecida, p. 80

Plan de oferta, p. 80

Curva de oferta, p. 80

Desplazamiento de la curva de oferta, p. 81

Jim West

En todo el mundo las materias primas se compran y ven-
den en “exchanges”, mercados organizados en un lugar
especifico donde los compradores y los vendedores se rei-
nen para intercambiar. Pero, no siempre fue asi.

La primera bolsa moderna de materias primas fue
la “Chicago Board of Trade” (la Bolsa de Comercio de
Chicago), fundada en 1848. En ese tiempo, Estados Unidos
ya era un importante productor de trigo. Y, San Luis, no
Chicago, era la ciudad dominante para el comercio de este
grano. Pero el mercado de trigo de San Luis tenia un impor-
tante inconveniente: no habia un mercado central, un lugar
especifico donde todo el mundo se pudiera reunir para com-
prar y vender trigo. En lugar de esto, los vendedores vendian
su trigo desde varios almacenes o desde sacos de grano de
trigo apilados en el dique del rio. Los compradores tenian
que recorrer la ciudad buscando el mejor precio.

En Chicago, en cambio, los vendedores tuvieron una
idea mejor. La Bolsa de Comercio de Chicago, una asocia-
ci6n de los mayores comerciantes de trigo de la ciudad,
ide6 una manera mucho mas eficiente de comerciar el

Este sistema permitia que los compradores pudieran
encontrar muy rapidamente a los vendedores y viceversa,

reduciendo el coste de realizar un intercambic
aseguraba que todo el mundo pudiera ver el ulti
haciendo que el precio subiera o bajara rapid
respuesta a las condiciones del mercado. Por «
noticia de que habia mal tiempo en una zona ¢
cultivo de trigo situada a miles de kilémetros de
corregia al alza el precio del “pit” en cuestién di
La Bolsa de Comercio de Chicago creci6 *
tirse en el centro de intercambio de trigs
del mundo y de muchas otras materias pi .
sigue siéndolo hasta el dia de hoy. Y el ascensc
ayudo al prestigio de la ciudad de Chicago. La
como la menciona Carl Sandburg en un famo
“Chicago”, llegé a ser:

Matador de cerdos para el mundo,
Fabricante de herramientas, acumulador de
Jugador con ferrocarriles y cargador de merc
de la nacién;
Tormentoso, perruno, ruidoso,
Ciudad de anchos hombros

iNuevo!

Casos Empresariales
Estos casos cierran cada
seccion, aplicando principios
econémicos basicos a
situaciones empresariales de
la vida real tanto, en empresas
de los Estados Unidos como
internacionales. Cada caso
incluye cuestiones criticas para
reflexionar.

Hacia 1890, Chicago tenia mas de un mill6n de habitantes,
la segunda ciudad en cuanto a poblacién después de Nueva
York y muy por encima de San Luis. Hacer un mercado

mejor fue muy buen negocio.

. CUESTIONES PARA REFLEXIONAR

1. En el capitulo 3 mencionamos como pueden variar los precios
en una tienda para turistas. ¢Qué mercado, San Luis o Chicago,
podria comportarse mas como un lugar para turistas? Explicalo.

2. ¢Cudl era la ventaja para los compradores de comprar su trigo
en Chicago en vez de en San Luis? {Cudl era la ventaja para los

vendedores?



te para presentar la informacién en el formato que les
permita estudiar mejor.

Hemos reducido nuestros parrafos para hacer mas
facil la lectura, y hemos incluido listas numeradas o cla-
sificadas siempre que el contenido lo permite. Se pueden
encontrar nuevos cuadros de restimenes en esta edicion.
Y algo que es de gran ayuda, se han incluido nuevas expo-
siciones visuales en el libro, que incluyen entre otras, las
representaciones dinamicas de los factores que desplazan
la demanda (p. 78) y la oferta (p. 85).

Ventajas de este libro

Nuestro enfoque basico al escribir el libro sigue siendo el
mismo:

¢ Los capitulos fomentan la intuicién por medio de
ejemplos reales. En todos los capitulos se utilizan
ejemplos del mundo real, relatos, aplicaciones, y
estudios de casos para transmitir los conceptos basi-
cos y para motivar al estudiante en el aprendizaje.
La mejor forma de introducir y de consolidar los
conceptos es mediante ejemplos del mundo real; los
estudiantes simplemente se relacionan con ellos de
forma mas sencilla.

¢ Apartados pedagégicos que favorecen el apren-
dizaje. Hemos elaborado lo que consideramos que
es un conjunto de ttiles apartados, que acabamos de
describir en la seccién anterior, “Herramientas para
aprender”.

e Los capitulos son accesibles y entretenidos.
Utilizamos un estilo de redaccion fluido y agradable
para que los conceptos resulten mas accesibles y,
siempre que es posible, utilizamos ejemplos que son
conocidos por los estudiantes

¢ Aunque es facil de entender, el libro también
prepara a los estudiantes para cursos mas avan-
zados. No es necesario elegir entre dos alternativas
atractivas: un texto “facil para ensefiar”, pero que
deja importantes lagunas en el conocimiento de los
estudiantes, o un libro “dificil para ensenar”, pero
que prepara adecuadamente a los estudiantes para
los cursos siguientes. Nosotros ofrecemos lo mejor
de las dos alternativas.

Material complementario

Esta nueva edicién de Fundamentos de Economia incor-
pora material complementario para alumnos y profesores
disponible a través de las paginas web

http://www.reverte.com

y
http://www.worthpublishers.com

Para facilitar la preparacién de sus clases, los profeso-
res que utilicen el libro como referencia bibliografica en su

PREFACIO xXxi

curso, podran disponer de las Figuras del texto en formato
pdf y en formato PowerPoint, asi como el siguiente mate-
rial complementario:

e Instructor’s Manual
e Lecture PowerPoint Presentations

e Solutions Manual

Agradecimientos

Estamos en deuda con las siguientes personas que revisa-
ron el texto, por sus sugerencias y consejos en esta tercera
edicién.

Semih Emre Cekin, Texas Tech University

Abel Embaye, University of Arkansas

Matthew Jaremski, Colgate University

Nicholas Karatjas, /Indiana University of Pennsylvania

Susan Kask, Warren Wilson College

Katie Kontak, Bowling Green State University

Parul Mathur, Simpson College

Marshall Medoff, California State University, Long Beach

Amy Scott, DeSales University

Chace Stiehl, Bellevue College

Robert Teitelbaum, State University of New York, Empire State
College

Theo Thedford, Shorter University
Matt Warning, University of Puget Sound

Una vez més, queremos agradecer a las siguientes perso-
nas por su colaboracién en la segunda edicion.

Jack Amariglio, Merrimack College

Rob Catlett, Emporia State University

Eric Chiang, Florida Atlantic University

Michael Coon, University of Wisconsin—Milwaukee
Tom Creahan, Morehead State University

Jose Esteban, Palomar College

Randall Filer, Hunter College, CUNY

Todd Gabe, University of Maine

Seth Gitter, Towson University

Devra Golbe, Hunter College

Patricia Graham, University of Northern Colorado
Thomas Hardin, Mater Dei Catholic High School
Terence Hunady, Bowling Green State University
Arthur Janssen, Emporia State University

Hisaya Kitaoka, Franklin College

Andrew F. Kozak, St. Mary's College of Maryland
Richard Langlois, University of Connecticut
Stephen Lile, Western Kentucky University

Dennis C. McCornac, Anne Arundel Community College
Mary Helen McSweeney-Feld, lona College

Diego Mendez-Carbajo, /llinois Wesleyan University
Garrett Milam, University of Puget Sound

Ellen Mutari, Richard Stockton College of New Jersey
Kevin O'Brien, Bradley University

Inge O'Connor, Syracuse University

John Perry, Centre College



xxil PREFACIO

H. Mikael Sandberg, University of Florida

Elizabeth Sawyer-Kelly, University of Wisconsin—Madison
Amy Scott, DeSales University

Patrick Taylor, Millsaps College

Thomas Watkins, Eastern Kentucky University

Queremos expresar un agradecimiento especial a aque-
llas personas que nos guiaron en la creacién de la primera
edicion de Fundamentos de Economia:

Carlos Aguilar, El Paso Community College
Irma T. Alonso, Florida International University
Clive Belfield, Queens College, CUNY
Norman R. Cloutier, University of Wisconsin—Parkside
Jose L. Esteban, Palomar College
Devra Golbe, Hunter College, CUNY
Frances F. Lea, Germanna Community College
Noreen E. Lephardt, Marquette University
Chris N. McGrew, Purdue University
Abdulhamid Sukar, Cameron University
Jose J. Vazquez-Cognet, University of lllinois at Urbana-
Champaign
También queremos agradecer el esfuerzo de muchas
personas de Worth Publishers, por sus contribuciones.

Gracias especiales al consultor especial Andreas Bentz,
por su cuidadosa revisién de los nuevos Problemas resuel-
tos y de las actualizaciones de los datos.

Ademas, este libro no se habria publicado sin el impulso
de la editora ejecutiva de desarrollo Sharon Balbos, que
hace que todas las partes formen una unidad, y con quien
es un auténtico placer trabajar. Estamos especialmente
agradecidos a la labor del equipo de produccion: la editora
jefa de proyectos, Liz Geller, que control6 a todo el equipo
editorial durante la produccion; el corrector Deb Heiman,
por su excelente trabajo; la editora jefa asociada Lisa Kinne,
por su supervision del proyecto; la jefa de producciéon
Barbara Seixas, por su impagable direccién; y Kevin Kall,
por su preciosa cubierta y por sus actualizaciones de los
disenos. Muchas gracias, también, a la editora asociada
de materiales complementarios Lukia Kliossis, asi como a
Stacey Alexander y Edgar Bonilla, por coordinar la produc-
cién de los suplementos. Agradecemos a la editora asociada
de desarrollo, Mary Mellis, por su apoyo administrativo
y la preparacién de las reediciones. Finalmente estamos
muy agradecidos al editor Chuck Linsmeier, por su apoyo y
supervision de todos los aspectos de este proyecto.



Seongjoon Cho/bloomsberg via Getty Images

Principios basicos
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Es necesario elegir.

A REUNION ANUAL DE LA ASOCIACION

Americana de Economia reune a miles
de economistas, jovenes y viejos, famosos
y desconocidos. Hay libreros, se hacen
reuniones de negocios y bastantes entre-
vistas de trabajo. Pero los economistas
se reunen principalmente para hablar y
escuchar. En los momentos de mayor acti-
vidad hay sesenta 0 méas presentaciones
simultaneas, sobre temas que pueden ir
desde la crisis del sistema financiero hasta
quién cocina en las familias en las que
trabajan los dos.

;Qué tienen en comun todas esas
personas? Un experto en mercados finan-
cieros probablemente sepa muy poco acer-
ca de la economia del trabajo doméstico,
y viceversa. Sin embargo, un economista
que entre en el seminario equivocado y
que asista a presentaciones sobre temas
que no domina, es muy probable que oiga
muchas cosas que le resultan familiares.
Esto sucede porque todo el analisis econé-
mico se basa en un conjunto de principios
comunes que se aplican a muchas cuestio-
nes diferentes.

Algunos de esos principios se refieren a
la eleccidn individual, dado que €l objeto de
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la Economia es, en primer lugar, analizar
las decisiones de los individuos. ¢ Ahorras
tu dinero tomando el autobus o te compras
un coche? ¢Sigues usando tu antiguo telé-
fono moévil o te compras uno mas moderno?
Estas decisiones implican hacer elecciones
entre un numero limitado de alternativas
—limitado porque nadie puede tener todo
lo que quiere. Todas las preguntas en
economia en su nivel mas basico implican
individuos haciendo elecciones.

Pero para entender cémo funciona una
economia hace falta comprender algo mas
que como eligen los individuos. Ninguno
de nosotros es un Robinson Crusoe vivien-
do solo en su isla. Tenemos que tomar
decisiones en un entorno que estad con-
dicionado por las decisiones de otros.
En una economia moderna incluso las
decisiones més sencillas —como la de qué
desayunar hoy— estan influidas por las
decisiones de miles de personas, desde
el campesino de Costa Rica que decidio
cultivar la fruta que te comes hasta el
granjero de Iowa que produjo €l cereal para
tus copos de maiz.

Y, dado que en una economia de mer-
cado cada uno de nosotros depende de

QUE APRENDEREMOS
EN ESTE CAPITULO

} Un conjunto de definiciones que
relacionan la Economia y la economia.

} Un conjunto de principios para
entender la economia contenida en las
elecciones de los individuos.

} Un conjunto de principios para
entender como funcionan las
economias mediante la interaccion de
las elecciones individuales.

} Un conjunto de principios para
entender las interacciones de la
economia en su conjunto.

muchos otros —y ellos, a su vez, dependen
de nosotros—, nuestras decisiones inte-
ractuan. Asi que, aunque en el nivel mas
basico toda la Economia estudia las deci-
siones individuales, para entender cémo
se comporta una economia de mercado,
tenemos que entender también la inte-
raccion econémica —coOmo mis decisiones
afectan a las tuyas, y viceversa.

Muchas interacciones econdémicas
importantes se pueden entender estudian-
do los mercados de los distintos bienes,
como el mercado del maiz. Pero una eco-
nomia en su conjunto tiene altibajos; por
tanto, es preciso entender las interaccio-
nes a lo ancho y largo de toda la economia,
y no solo las interacciones especificas que
se dan en mercados concretos.

Estudiando Economia descubriremos
principios generales sobre la eleccion indi-
vidual y la interaccién. En la primera sec-
cién definimos los conceptos clave de la
Economia. Después, analizaremos en deta-
lle doce principios béasicos de la Economia:
cuatro sobre la eleccién individual, cinco
sobre como interactuan esas decisiones
individuales y tres sobre las interacciones
en el conjunto de la economia.
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(QUE ES LA ECONOMIA?

Una economia es un sistema para
coordinar las actividades productivas
de la sociedad.

La Economia es la ciencia social que
estudia la produccion, la distribucion y
el consumo de bienes y servicios.

Una economia de mercado es una
economia en la que las decisiones
sobre produccion y consumo son
tomadas por los productores y los
consumidores individuales.

La mano invisible hace referencia
a la forma en la que la persecucion
individual del propio interés puede
conseguir buenos resultados para el
conjunto de la sociedad.

La economia y los asuntos de la vida
cofidiana

maginemos que pudiéramos trasladar a un estadounidense del periodo colonial a
nuestra época. (¢No es ese el argumento de alguna pelicula? De varias, en reali-
dad). ¢Qué resultaria sorprendente para este viajero en el tiempo?

Seguramente lo més llamativo seria la prosperidad de este pais moderno -la varie-
dad de bienes y servicios de la que cualquier familia puede disfrutar. Viendo tanta
riqueza, nuestro antepasado se preguntaria: “:Cémo podria disfrutar yo de alguna de
estas cosas?”. O quizé la pregunta seria: ““Cémo podria mi sociedad conseguir ese
nivel de prosperidad?”.

La respuesta es que, para adquirir ese tipo de prosperidad, es necesario un sis-
tema que funcione muy bien a la hora de coordinar las actividades productivas -las
actividades que crean los bienes y los servicios que la gente quiere y que los entregan
a las personas que los desean. A este tipo de sistema es al que nos referimos cuando
hablamos de una economia. Y la Economia es la ciencia social que estudia la pro-
duccidn, la distribucién y el consumo de bienes y servicios. Como dijo el gran econo-
mista del siglo X1x Alfred Marshall, la Economia es “el estudio de la humanidad en
los asuntos de la vida cotidiana”.

Una economia tiene éxito en la medida en la que suministra bienes. Un viajero del
tiempo procedente del siglo XVIiI —o incluso de 1950~ se sorprenderia de ver cuantos
bienes y servicios proporciona la economia estadounidense moderna y cuanta gente
puede disfrutar de ellos. Comparada con cualquier economia del pasado, o con la de
casi todos los paises de la actualidad, la estadounidense proporciona un nivel de vida
increiblemente alto.

Por tanto, dicha economia debe estar haciendo algo bien y, a lo mejor, el
viajero en el tiempo querria presentar sus respetos a la persona responsable del
éxito. Pero hay un problema: no existe tal persona. Los Estados Unidos tienen una
economia de mercado, en la que la produccién y el consumo son el resultado de
muchas decisiones descentralizadas, tomadas por muchas empresas y por muchos
individuos. No existe una autoridad central que le diga a la gente lo que tiene que
producir y a dénde tiene que enviarlo. Cada productor individual produce lo que
considera que le proporcionara el mayor beneficio; cada consumidor compra lo
que él mismo decide.

La alternativa a una economia de mercado es una economia dirigida, en la que
hay una autoridad central que toma las decisiones de produccién y de consumo.
Las economias dirigidas se han puesto a prueba, muy destacadamente en la Uni6én
Soviética entre 1917 y 1991. Pero la verdad es que no funcionaron demasiado bien.
Las empresas de la URSS generalmente eran incapaces de producir porque carecian
de materias primas esenciales, o conseguian producir pero se encontraban con que
nadie queria sus productos. Los consumidores casi nunca encontraban los bienes
que necesitaban —las economias dirigidas eran famosas por sus largas colas de
espera en las tiendas.

Las economias de mercado, por el contrario, son capaces de coordinar incluso
actividades de elevada complejidad, y de proporcionar a los consumidores los bienes
y servicios que desean. En efecto, sin pensarselo dos veces, las personas confian
sus vidas al sistema de mercado: los habitantes de cualquier ciudad importante
moririan en pocos dias si las actividades no planificadas —pero en cierto modo
ordenadas— de miles de empresas no fueran capaces de suministrar una oferta con-
tinua de alimentos. Sorprendentemente, el “caos” no planificado de una economia
de mercado resulta funcionar mas ordenadamente que la “planificaciéon” de una
economia dirigida.

En 1776, el economista escocés Adam Smith, pionero de la Economia, en un famoso
pasaje de su libro La riqueza de las naciones escribié acerca de cémo los individuos,
persiguiendo su propio interés, generalmente acaban sirviendo a los intereses del con-
junto de la sociedad. Smith escribié lo siguiente acerca de un hombre de negocios que,
buscando su propio beneficio, enriquece la nacién: “Solo piensa en su propio beneficio,
y en eso estda, como en muchas otras cosas, guiado por una mano invisible que le hace
perseguir un fin que no formaba parte de sus intenciones”. Desde entonces, los econo-
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mistas han usado la expresion mano invisible
para referirse a cémo la economia de mercado
se las arregla para encauzar el poder del propio
interés en favor de la sociedad.

El estudio de cémo los individuos toman
sus decisiones y de cémo esas decisiones - . - i [

LA ECONOMIA A TRAVES DE LOS TIEMPOS
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interactiian se llama Microeconomia. Uno v il g
de los temas centrales de la Microeconomia
es la validez de la visién de Adam Smith: la
persecucion de su propio interés por parte de
los individuos generalmente favorece los inte-
reses de la sociedad en su conjunto.

De modo que parte de la respuesta a la pre-
gunta de nuestro viajero en el tiempo —“¢Cémo
podria mi sociedad conseguir ese nivel de
prosperidad que ustedes tienen garantiza-
da?”- es que la sociedad tendria que aprender
a valorar las virtudes de una economia de
mercado y el poder de la mano invisible.

Pero la mano invisible no es siempre nues-
tra amiga. Es también importante compren-
der cuando y por qué la busqueda individual
del propio interés puede conducirnos a conductas contraproducentes.
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Mi beneficio, tu coste

Un aspecto de la vida moderna que no admiraria nuestro viajero en el tiempo seria el
trafico. De hecho, aunque muchas cosas han mejorado lo largo del tiempo, la conges-
tién del trafico ha empeorado mucho.

Cuando hay un atasco de trafico, cada conductor estd imponiendo un coste a
todos los demas conductores —literalmente, €l se esta interponiendo en su camino (y
ellos estan interponiéndose en el de él). Este coste puede ser importante: en las gran-
des areas metropolitanas, cada vez que una persona va a trabajar en su propio coche,
en lugar de usar el transporte publico o de trabajar en casa, puede facilmente imponer
alos otros conductores unos costes ocultos de 15 §, o mas. Sin embargo, cuando estan
decidiendo si cogen el coche o no, los conductores no tienen ningin incentivo para
tener en cuenta los costes que imponen a los demas.

La congestion del trafico es un ejemplo muy comin de un problema mucho maés
amplio: algunas veces, la busqueda individual del propio interés, en vez de conducir al
interés de la sociedad en su conjunto, en realidad puede hacer que la sociedad empeore.
Cuando ocurre esto, decimos que hay un fallo de mercado. Otros ejemplos importan-
tes de fallos del mercado tienen que ver con la contaminacion del agua o del aire, o con
la sobreexplotacion de algunos recursos naturales, como la pesca o los bosques.

Labuenanoticia, como aprendera quien use este libro para estudiar Microeconomia,
es que el analisis econémico se puede utilizar para diagnosticar fallos de mercado.
Y, a menudo, el analisis econémico también se puede utilizar para idear soluciones a
los problemas.

Buenos tiempos, malos tiempos

En condiciones normales nuestro viajero en el tiempo encontraria centros comercia-
les llenos de consumidores felices. Pero durante el otofio de 2008 todas las tiendas de
los Estados Unidos tuvieron inusualmente poco movimiento. La economia del pais
estaba deprimida y las empresas despidieron a gran cantidad de empleados.

Estos periodos probleméticos son una caracteristica habitual de las economias
modernas. El hecho es que la economia no siempre funciona suavemente: experimen-
ta fluctuaciones, una serie de subidas y bajadas. En promedio, un estadounidense de
mediana edad habra vivido tres o cuatro caidas, denominadas recesiones. (La eco-
nomia de los Estados Unidos experimenté varias recesiones importantes a partir de
1973, en 1981, en 1990, en 2001, y en 2007). Durante una recesién profunda, millones
de trabajadores pueden ser despedidos.
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La Microeconomia es la rama de la
Economia que estudia cémo toman
decisiones los individuos y como
interactuan esas decisiones.

Cuando la persecucion individual
del propio interés genera malos
resultados para la sociedad en su
conjunto, hay un fallo de mercado.

Una recesion es un hundimiento de la
economia.

© Ted Rall. Reprinted with permission of Universal Press Syndicate. All rights reserved.
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;QUE ES LA ECONOMIA?

La Macroeconomia es la rama
de la Economia que estudia las
fluctuaciones globales de una
economia.

El crecimiento econémico es la
capacidad de una economia para
producir cada vez mas bienes y
servicios.

La eleccion individual es la decision
de un individuo acerca de qué hacer,
lo cual necesariamente implica
también una decision sobre qué no
hacer.

La Economia es el estudio de la pro-
duccién, la distribucion y el consumo
de bienes y servicios, y de cémo la
economia coordina esas actividades.
En una economia de mercado la
mano invisible actiia a través de los
individuos que persiguen su propio
interés.

La Microeconomia es el estudio

de como toman sus decisiones los
individuos y de como interactian
esas decisiones, lo que a veces
genera fallos del mercado. La
Macroeconomia se ocupa de las fluc-
tuaciones econémicas, tales como
las recesiones, que pueden ralen-
tizar temporalmente el crecimiento
econdmico.

Igual que los fallos del mercado, las recesiones forman parte de la vida; pero
lo mismo que los fallos del mercado, también son un problema para el que el ana-
lisis econémico ofrece algunas soluciones. Las recesiones son uno de los temas
centrales de la rama de la Economia denominada Macroeconomia, que se ocupa
de las fluctuaciones de la actividad de la economia en su conjunto. Quien estudie
Macroeconomia aprendera como explican las recesiones los economistas y cémo se
pueden usar las politicas publicas para minimizar los dafios causados por las fluc-
tuaciones econémicas.

Aunque de vez en cuando tiene lugar una recesion, lo cierto es que a lo largo de
la historia de los Estados Unidos, son muchos méas los momentos de prosperidad que
los de recesion.

Hacia adelante y hacia arriba

A principios del siglo XX, muchos estadounidenses vivian en unas condiciones que
hoy considerariamos de pobreza extrema. Solo el 10% de las viviendas disponian de
inodoros, apenas el 8% tenia calefaccion central, solo el 2% disponia de electricidad
y casi nadie tenia un coche, por no hablar de una lavadora o de aire acondicionado.
Estas comparaciones son un escueto recordatorio de cudnto han cambiado nues-
tras vidas gracias al crecimiento econémico, es decir, a la cada vez mayor capaci-
dad de la economia para producir bienes y servicios. ¢Por qué crece la economia a lo
largo del tiempo? Y ¢por qué este crecimiento econémico es en algunos momentos y
lugares mas rapido que en otros? Estas son preguntas clave para la Economia porque
el crecimiento econémico es bueno, y la mayoria de nosotros queremos que haya mas.

Los “asuntos de la vida cotidiana” son realmente extraordinarios si nos paramos a
pensar en ellos, y nos pueden llevar a plantearnos algunas preguntas bastante impor-
tantes e interesantes.

En este libro describiremos las respuestas que los economistas han dado a esas
preguntas. Pero este libro, igual que hace la Economia, no es una lista de respues-
tas: es una introduccién a una disciplina, a una manera de abordar preguntas como
las que acabamos de plantear. O, por decirlo de la misma forma que Marshall: “La
Economia... no es un conjunto de verdades concretas, sino un motor para descubrir
verdades concretas”.

Asi pues, giremos la llave y arranquemos.

COMPRUEBA SI LO HAS ENTENDIDO [EN

1. éCuadles de las siguientes proposiciones describen caracteristicas de una economia de mer-
cado?
a. La mano invisible encauza el poder del propio interés hacia el bien de toda la sociedad.
b. Una autoridad central toma las decisiones sobre la produccién y el consumo.
c. La busqueda del propio interés a veces genera fallos del mercado.
d. En una economia de mercado el crecimiento es estable y sin fluctuaciones.

Las soluciones estan al final del libro.

Los principios subyacentes a la eleccion
individual: el nucleo de la economia

oda cuestiéon econémica implica, en el nivel mas basico, decisiones de elecciéon
individual —decisiones tomadas por un individuo sobre qué hacer y qué no
hacer. De hecho, se podria decir que no hay ningin problema econémico que

no se refiera a una eleccién.
Entremos en un gran almacén como Walmart o Target. Tenemos miles de pro-
ductos diferentes a nuestra disposicion, y es extremadamente improbable que alguien
pueda permitirse comprar todo lo que desee tener. Y, en cualquier caso, solo tenemos
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un espacio limitado en nuestro dormitorio o en nuestra casa. taBLA 1-1 Los principios de la eleccion

Asi que ¢comprariamos otra libreria o un minifrigorifico? individual
Teniendo en cuenta las limitaciones de nuestro presupuesto
y de nuestro espacio, tendremos que elegir qué compramos y
qué dejamos en la tienda.

1. Los individuos tienen que hacer elecciones porque los
recursos son escasos.

Ya el hecho de que esos productos estén en la tienda impli- 2. El coste de oportunidad de algo —aquello a lo que tenemos
ca haber hecho elecciones previas —el gerente de la tienda que renunciar para obtenerlo— es su verdadero coste.
eligi6 venderlos y, antes, los fabricantes eligieron producirlos. 3. Las decisiones sobre “cuanto” son decisiones que requieren
Todas las actividades econémicas implican elecciones indivi- elegir entre disyuntivas en el margen, comparando los costes
duales. y las ganancias de hacer un poco mas de una actividad en

Hay cuatro principios econémicos, que se muestran en lugar de hacer un poco més de otra.
la Tabla 1-1, en los que se basa la economia de la eleccion 4. La gente generalmente responde a los incentivos,
individual. A continuacién los examinamos uno por uno con aprovechando las oportunidades para mejorar.

mas detalle.

Principio 1: Hay que hacer elecciones porque los
recursos son escasos

No se puede obtener siempre todo lo que se quiere. A todo el mundo le gustaria tener
una casa maravillosa en un sitio estupendo —y contar con ayuda para la limpieza de
la casa-, tener uno o dos coches nuevos, y unas fantasticas vacaciones en un hotel
de lujo. Pero incluso en un pais rico como Estados Unidos no hay muchas familias
que puedan permitirse todo esto. Por eso tienen que hacer elecciones —ir este afo a
Disney World o comprar un coche mejor, conformarse con un pequeno jardin o acep-
tar conducir un largo trayecto para ir al trabajo viviendo en un lugar dénde el suelo
es mas barato.

Tener ingresos limitados no es lo tinico que impide que la gente tenga todo lo que
quiere. El tiempo también esta limitado: los dias tienen solo 24 horas. Y, como el
tiempo es limitado, el hecho de elegir dedicar cierto tiempo a hacer una cosa implica
elegir también no dedicarlo a hacer otra —emplear la noche en estudiar para un exa-
men implica no poder dedicarla a ver una pelicula. En efecto, mucha gente esta tan
limitada por el nimero de horas del dia, que esta dispuesta a intercambiar dinero por
tiempo. Por ejemplo, normalmente las pequeiias tiendas del barrio tienen precios mas
altos que los supermercados, pero prestan un servicio importante a aquellos consumi-
dores que, por disponer de poco tiempo, prefieren pagar mas antes que hacer un viaje
mas largo hasta el supermercado.

Esto nos lleva a nuestro primer principio de la eleccién individual:

Los individuos tienen que hacer elecciones porque los recursos son escasos.

Un recurso es cualquier cosa que se puede utilizar para producir otra cosa. Las
listas de recursos econémicos suelen empezar por la tierra, el trabajo (tiempo de
los trabajadores), el capital fisico (maquinaria, edificios y otros activos productivos
creados por el hombre) y el capital humano (niveles educativos y habilidades de los
trabajadores). Un recurso es escaso cuando no hay suficiente cantidad del mismo
para utilizarlo de todas las maneras en que la sociedad desea hacerlo. Hay muchos
recursos escasos. Estan incluidos los recursos naturales —los que surgen del entorno
fisico, como minerales, madera o petréleo. También es limitada la cantidad de recur-
sos humanos —el trabajo, las habilidades y la inteligencia. Y, en una economia mun-
dial en crecimiento, con un rapido aumento de la poblacién, incluso el aire limpio y
el agua se han convertido en recursos escasos.

Lo mismo que los individuos tienen que hacer elecciones, la escasez de recursos
exige que la sociedad en su conjunto también tenga que elegir. Una forma que tiene
la sociedad para elegir consiste en dejar que las elecciones colectivas surjan como el
resultado de muchas elecciones individuales, que es lo que normalmente pasa en las
economias de mercado. Por ejemplo, los estadounidenses como grupo disponen sélo
de un nimero determinado de horas a la semana: ¢cudntas horas de ese tiempo gas-
tardan en ir al supermercado para conseguir precios méas bajos, en lugar de ahorrar
tiempo comprando en las tiendas del barrio? La respuesta es la suma de las elecciones
individuales: cada uno de los varios millones de individuos hace su propia eleccién
sobre dénde comprar, y la eleccion global es simplemente la suma de estas elecciones
individuales.

Un recurso es cualquier cosa que se
puede usar para producir otra cosa.

Los recursos son escasos —no hay
disponibles cantidades suficientes
de recursos para satisfacer todas
las formas en que la sociedad desea
utilizarlos.
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Modelos econdmicos:
disyuntivas y comercio

DESDE KITTY HAWK HASTA EL DREAMLINER

El modelo de los hermanos Wright hizo posibles los aviones

modernos, incluido el Dreamliner.

EL 15 DE DICIEMBRE DE 2009, EL MAS
moderno de los aviones a reaccion
de Boeing, el Dreamliner 787, hizo su
primera prueba de vuelo de 3 horas. Fue
un momento histoérico: el Dreamliner era
el resultado de una revolucién aerodina-
mica —un avién super eficiente diseriado
para reducir los costes operativos de la
comparfiia aérea y el primero en utilizar
amalgamas de materiales super ligeros.
Para asegurarse de que el Dreamliner era
lo suficientemente ligero de peso y aero-
dinamico, fue sometido a 15.000 horas de
pruebas de tunel de viento —pruebas que
tuvieron como resultado sutiles cambios
de disefio que mejoraron su vuelo, hacién-
dolo un 20% més eficiente en el consumo
de combustible y reduciendo en un 20%
su emisiéon de contaminantes respecto a
los aviones de pasajeros existentes.

El primer vuelo del Dreamliner supu-
S0 un avance espectacular respecto al
vuelo inicial, en 1903, del Wright Flyer, el
primer vuelo con éxito de un avién con
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motor, en Kitty Hawk, Carolina del Norte.
Sin embargo, los ingenieros de Boeing —y
todos los ingenieros aeronauticos— tienen
una enorme deuda con Wilbur y Orville
Wright, los inventores del Wright Flyer. Lo
que hizo que los hermanos Wright fueran
unos auténticos visionarios fue su inven-
cién del tunel de viento, un aparato que les
permitié experimentar con muy variados
disefios de alas y superficies de control.
Hacer experimentos dentro de un tunel
de viento con un avién en miniatura, del
tamafo de un contenedor de mercancias,
les permitié a los hermanos Wright obtener
la informacioén técnica que haria posible el
vuelo de un avién mas pesado que el aire.

Ni un avién en miniatura dentro de un
contenedor de mercancias ni un modelo en
miniatura del Dreamliner dentro del tunel
supersonico mas avanzado de Boeing, es
lo mismo que un verdadero avion en vuelo.
Pero es un modelo muy util de un aviétn
en vuelo: una representacion simplificada
de la realidad que puede dar respuesta a
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QUE APRENDEREMOS
EN ESTE CAPITULO
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) Por qué los modelos
—representaciones simplificadas de
la realidad- desempeian un papel
crucial en la Economia.

}» Dos modelos sencillos pero
importantes: la frontera de
posibilidades de produccion y la
ventaja comparativa.

)} Elflujo circular de la renta, una
representacion esquematica de la
economia.

) La diferencia entre Economia
positiva, que analiza cémo funciona la
economia, y la Economia normativa,
que prescribe politicas econémicas.

) Por qué estan de acuerdo los
economistas y por qué a veces
discrepan.

preguntas cruciales, como cuanto movi-
miento generard un ala de una determina-
da forma con una determinada velocidad
del viento.

No hace falta decir que probar el disefio
de un avién en un tunel de viento es mas
barato y seguro que construir un prototipo
real con la esperanza de que vuele. Méas en
general, los modelos desempertian un papel
muy importante en el desarrollo de todo
tipo de investigaciones cientificas; entre
ellas, las econdmicas.

De hecho, se podria decir que la teoria
econdmica es basicamente un conjunto
de modelos, una serie de representaciones
simplificadas de la realidad econémica que
nos permiten entender una gran variedad
de problemas econémicos. En este capitu-
lo estudiaremos dos modelos econémicos
que son muy importantes en si mismos y
también veremos por qué esos modelos
son tan utiles. Acabaremos analizando la
forma en la que los economistas usan los
modelos en su trabajo. [
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Un modelo es una representacion
simplificada de una situacioén real
que se utiliza para entender mejor la
realidad.

El supuesto de que todo lo demas
no varia significa que el resto de

los factores relevantes permanecen
invariables.

Modelos en la Economia:
algunos ejemplos importantes

n modelo es cualquier representaciéon simplificada de la realidad que se utilice
para entender mejor las situaciones de la vida real. Pero, ;c6mo podemos crear
una representacién simplificada de una situacién econémica?

Una posibilidad —el equivalente econémico de un tinel de viento- es encontrar o
crear una economia que sea real pero simplificada. Por ejemplo, los economistas inte-
resados en analizar la importancia del dinero en la economia estudiaron el sistema
de intercambio que se desarroll6 en los campos de concentracién durante la Segunda
Guerra Mundial, en los que los cigarrillos se convirtieron en un medio de pago uni-
versalmente aceptado, incluso entre los prisioneros que no fumaban.

Otra posibilidad seria simular el funcionamiento de la economia en un ordenador.
Por ejemplo, cuando se proponen cambios en las leyes impositivas, los asesores del
gobierno utilizan modelos impositivos —grandes programas matematicos de ordena-
dor— para analizar cémo afectaran los cambios propuestos a los diferentes grupos
sociales.

Los modelos son importantes porque su sencillez permite a los economistas
centrarse en los efectos producidos por un solo cambio cada vez. Es decir, nos per-
miten mantener todo lo demas constante y estudiar de qué forma el cambio de una
sola variable afecta al conjunto de la economia. Por lo tanto, un supuesto impor-
tante cuando se construye un modelo econémico es el supuesto de que todo lo
demas no varia, que significa que todos los otros factores relevantes permanecen
constantes.

Pero no siempre se puede encontrar o crear una version a escala reducida de una
economia, y los programas de ordenador sélo son buenos si lo son los datos que se
introducen. (Los programadores tienen un dicho: si lo que se programa es basura, lo
que se obtiene es basura). En muchos casos, la forma mas eficiente de elaborar un
modelo econémico consiste en hacer “experimentos mentales”: construir versiones
hipotéticas simplificadas de situaciones reales.

En el capitulo 1 ilustramos el concepto de equilibrio mediante el ejemplo de los
clientes de un supermercado que se cambiaban de cola al abrirse una caja que esta-
ba cerrada. Aunque no lo dijéramos, era un ejemplo de un modelo muy sencillo: un
supermercado imaginario, en el que se ignoraban muchos detalles (¢(Qué estaban
comprando los clientes? No importa nada). Este sencillo modelo se puede usar para
responder a preguntas del tipo “¢qué pasa si...?”: ¢qué pasa si abrimos otra caja regis-
tradora?, por ejemplo.

Como vimos en el ejemplo de las colas del supermercado, muchas veces es posible
describir y analizar un modelo econémico ttil sin usar una sola cifra. Sin embargo,
como muchas de las cuestiones que se estudian en Economia implican cambios de
cantidades —el precio de un producto, el nimero de unidades producidas, el nimero
de trabajadores empleados en su produccién- los economistas encuentran que el uso
de las matematicas ayuda muchas veces a entender los problemas. Concretamente, un
ejemplo numérico, una ecuacion sencilla o —especialmente- un grafico, pueden ser la
clave para entender un concepto econémico.

Sea cual fuere su forma, un buen modelo econémico puede ser una gran ayuda
para entender distintas cuestiones. La mejor manera de ver esto consiste en consi-
derar algunos modelos econémicos, sencillos pero importantes, y analizar qué nos
aportan. Primero veremos el modelo de la frontera de posibilidades de produccion,
que sirve para entender las disyuntivas a que se enfrentan todas las economias.
Después pasaremos al modelo de la ventaja comparativa, que aclara el principio de las
ganancias derivadas del comercio —tanto entre individuos como entre paises. Ademas
examinaremos el flujo circular de la renta, una representacién esquematica que nos
ayuda a entender cémo se canalizan en la economia los flujos de dinero, de bienes y
de servicios.

Al analizar estos modelos usaremos muchos graficos para representar relaciones
matematicas. Estos graficos desempefiaran un papel importante a lo largo del libro.
Si ya estas habituado a usar graficos, puedes saltarte el apéndice de este capitulo,
donde te ofrecemos una breve introduccién al uso de gréficos en Economia. Si no,
este es un buen momento para dedicarte a él.



PARA MENTES INQUIETAS ¢

CAPIiTULO 2

MODELOS ECONOMICOS:

DISYUNTIVAS Y COMERCIO

27

EL MODELO QUE SE LLEVO POR DELANTE A LA ECONOMIA

Un modelo es simplemente un modelo éde
acuerdo? Entonces écuanto dafio puede
hacer? Los economistas habrian contestado
de manera muy diferente a esta pregunta antes
de la crisis de 2008—2009 que después. La
crisis financiera sigue resonando hoy todavia
—una prueba de por qué los modelos econo-
micos son tan importantes. Porque, un modelo
economico —un modelo econdémico que resul-
t6 ser un mal modelo— desempefi6 un papel
importante en los origenes de la crisis.

“El modelo que se llevd por delante a la eco-
nomia” tuvo su origen en la teoria financiera,
la rama de la ciencia econoémica que trata de
comprender cuanto valen los activos financieros,
como las acciones y los bonos. Los teoricos
financieros son contratados frecuentemente (con
salarios elevadisimos, por cierto) para disefiar
complejos modelos matematicos que ayuden a
las entidades de inversion a decidir qué activos
deben adquirir o vender y a qué precio.

La teoria financiera se ha ido haciendo cada
vez mas importante a medida que Wall Street
(el distrito de la ciudad de Nueva York donde
casi todas las entidades de inversion mas
importantes tienen sus sedes centrales) ha ido
evolucionando, pasando de negociar con acti-
vos sencillos como acciones y bonos a hacerlo
con activos mas complejos —sobre todo, titu-
los respaldados por hipotecas (mortgage-bac-
ked securities, o MBS, que en Espana se han
denominado, titulizaciones). Una titulizacién es
un activo que faculta a su poseedor a recibir
un flujo de rentas procedente de los pagos
hechos por miles de personas deudoras de
préstamos hipotecarios. Los inversores que-
rian saber cudl era el riesgo que ofrecian estos
complejos activos. Es decir, écudl era la pro-
babilidad de que un inversor perdiera dinero
adquiriendo una titulizacion?

Aunque no entraremos en detalles, estimar
la probabilidad de perder dinero con una titu-
lizacion es un problema complejo. Requiere
calcular la probabilidad de que un nimero
significativo de las miles de personas cuyas
hipotecas respaldan tu titulizacién, vayan a
dejar de pagar los intereses de sus hipote-
cas. Mientras no se pudiera calcular esa pro-
babilidad, los inversores no querian adquirir
titulizaciones. Con objeto de generar ventas,
las entidades de Wall Street necesitaban dar
a los potenciales compradores de titulizacio-
nes alguna estimacion de su riesgo.

En 2000, un tedrico financiero de Wall Street
anuncio6 que habia solucionado el problema
utilizando una enorme abstraccion estadistica —
suponiendo que en la actualidad la probabilidad
de que los propietarios de viviendas dejaran de
pagar sus hipotecas no seria mayor que en las
décadas anteriores. Con este supuesto, disefio
un sencillo modelo para estimar el riesgo de
adquirir una titulizacion. Las entidades finan-
cieras se entusiasmaron con el modelo, ya que
les abria un gran mercado extraordinariamente
rentable. Con este modelo tan simple, Wall
Street fue capaz de producir y vender miles de
millones de titulizaciones, y de ganar miles de
millones de délares en beneficios.

Mas bien, los inversores creyeron que
habian calculado el riesgo de perder dinero
con una titulizacion. Algunos expertos finan-
cieros —en particular Darrell Duffie profesor
de finanzas en la Universidad de Stanford—
advirtieron, aunque sin polemizar, que las
estimaciones de riesgo calculadas con este
sencillo modelo estaban claramente equi-
vocadas. El y otros criticos sefalaron que,
en busca de la simplicidad, el modelo habia
infravalorado seriamente la probabilidad de
que muchos propietarios de viviendas deja-
sen de pagar sus hipotecas al mismo tiempo,
creando para los inversores de titulizaciones
el peligro de incurrir en graves pérdidas.

Las advertencias cayeron en oidos sordos
—sin duda porque Wall Street estaba ganando
muchisimo dinero. Se vendieron titulizaciones
valoradas en miles de millones de délares
tanto en Estados Unidos como en el extran-
jero. En el periodo 2008-2009 los problemas
que los criticos habian advertido explotaron de
forma catastréfica. Durante la década anterior,
los precios de las viviendas en Estados Unidos
habian subido espectacularmente y se habian
concedido hipotecas a muchas personas que
no podian pagarlas. Cuando los precios de las
viviendas se desplomaron, millones de propie-
tarios dejaron de pagar sus hipotecas. Con
pérdidas crecientes para los inversores en titu-
lizaciones, quedd bien claro que el modelo, en
efecto, habia infravalorado los riesgos. Cuando
los inversores y las instituciones financieras de
todo el mundo se dieron cuenta de la magni-
tud de sus pérdidas, la economia mundial se
paralizd subitamente. Hasta hoy no se ha recu-
perado totalmente.

Las disyuntivas: la frontera de posibilidades de

produccion

El primer principio de la Economia que analizamos en el capitulo 1 era que los recur-
SOS son escasos y que, en consecuencia, cualquier economia —tanto si esta formada
por unas pocas docenas de cazadores-recolectores o por los 6 mil millones de per-
sonas de la economia global del siglo veintiuno- se enfrenta a disyuntivas. Por muy
ligero de peso que sea el Dreamliner de Boeing, por muy eficiente que sea la cadena
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La frontera de posibilidades de
produccion ilustra las disyuntivas a
las que se enfrenta una economia que
solo produce dos bienes. También
muestra cual es la cantidad maxima
se puede producir de un bien dada
cualquier cantidad producida del otro
bien.

FIGURA = 2-1

de montaje de Boeing, producir Dreamliners implica utilizar recursos que no pueden
usarse para producir ninguna otra cosa.

Para explicar esas disyuntivas a las que se enfrenta cualquier economia, los econo-
mistas suelen utilizar el modelo de la frontera de posibilidades de produccién. La
idea de este modelo es mejorar nuestra comprension de las disyuntivas considerando
una economia simplificada en la que solo se producen dos bienes. Esta simplificacion
nos permite analizar las disyuntivas graficamente.

Supongamos, por un momento, que la economia de los Estados Unidos tiene
una sola empresa, Boeing, y que los aviones son su tinico producto. Atin en ese caso,
seguird habiendo una disyuntiva sobre qué tipos de aviones producir —por ejemplo
Dreamliners (aviones grandes, adecuados para distancias largas) versus pequefios
aviones comerciales (apropiados para distancias mas cortas). La Figura 2-1 muestra
una frontera de posibilidades de produccién hipotética para esta economia de una
sola empresa. La frontera —la curva del grafico- muestra el nimero maximo de avio-
nes comerciales que Boeing puede producir por afio, dada la cantidad de Dreamliners
que produce ese mismo afio, y viceversa. Es decir, responde a preguntas del tipo:
“¢Cual es el namero méaximo de aviones comerciales que Boeing puede producir en un
ano si ademas produce 9 (o 15 o 30) Dreamliners ese mismo afio?”.

Hay una diferencia fundamental entre los puntos que estan dentro de o sobre la
frontera de posibilidades de produccion —el area sombreada- y los que estan fuera
de la frontera. Si un punto de produccién esta dentro o sobre la frontera —como el
punto C, en el cual Boeing produce en un afio 20 aviones pequefios y 9 Dreamliners—
es una produccion factible. Después de todo, la frontera nos dice que, si Boeing
produce 20 aviones pequenos, también puede producir el mismo afilo un méaximo de
15 Dreamliners, por lo que, por supuesto, también podria producir 9 Dreamliners.
En cambio, un punto de produccién situado fuera de la frontera no es factible: esto
ocurre con un hipotético punto D, donde Boeing produciria 40 aviones pequenios y
30 Dreamliners. Boeing puede producir 40 aviones pequefios y no producir ningin
Dreamliner, o producir 30 Dreamliners y no producir ningiin avién pequefio, pero no
puede hacer ambas cosas al mismo tiempo.

En la Figura 2-1, la frontera de posibilidades de produccién corta el eje de abs-
cisas en el punto que representa 40 aviones pequenos. Esto significa que, si Boeing
dedicara toda su capacidad productiva a producir aviones pequerios, produciria 40 al
ano, pero no podria producir Dreamliners. La frontera de posibilidades de produc-
cion corta el eje de ordenadas en el punto que representa 30 Dreamliners. Esto sig-
nifica que, si Boeing dedicara toda su capacidad productiva a producir Dreamliners,
produciria 30 al afio, pero no produciria aviones pequenos.

La Figura también muestra otras disyuntivas menos extremas. Por ejemplo, el
punto A, sobre la frontera, indica que si los directivos de Boeing deciden producir este

La frontera de posibilidades de produccion

La frontera de posibilidades de produccion ilustra
las disyuntivas a las que se enfrenta Boeing a la

hora de producir Dreamliners y pequenos aviones
comerciales. Muestra la cantidad maxima de un bien
que se puede producir dada la cantidad que se ha
producido del otro bien. Aqui, la cantidad maxima de
Dreamliners producida por afio depende de la can-
tidad de aviones comerciales producidos ese afio, y
viceversa. Las producciones alcanzables o factibles
para Boeing estan representados por el area som-
breada dentro y sobre la linea. La produccion en C es
factible pero no eficiente. Los puntos A y B son facti-
bles y eficientes, y el punto D es no factible.

Cantidad de
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En otras palabras, la Figura 2-6 no es en absoluto una representacién completa
ni de todos los tipos de “agentes” de la economia real, ni de todos los flujos de dinero
y de bienes y servicios que tienen lugar entre esos agentes.

Pero, a pesar de su sencillez, el diagrama del flujo circular de la renta es una ayuda
muy util para entender la economia.

LA ECONOMIA > EN ACCION

PAIS RICO, PAIS POBRE

Prueba a quitarte tu ropa —en un momento y lugar apropiados, por supuesto— y
a echar una ojeada a las etiquetas que dicen dénde estd hecha. Podemos apos-
tar a que la mayor parte de tu ropa, si no toda, ha sido fabricada en un pais mucho
mas pobre que el tuyo: por ejemplo, en El Salvador, en Sri Lanka o en
Bangladesh.

¢Por qué esos paises son mucho més pobres que nosotros? La razén
inmediata es que sus economias son mucho menos productivas —las empre-
sas de esos paises simplemente no son capaces de producir, a partir de una
cantidad determinada de recursos, tanto como las empresas comparables
de Estados Unidos o de otros paises ricos. La razén por la que los paises
tienen diferencias tan grandes entre sus productividades es una cuestiéon
muy profunda —de hecho, esas diferencias son una de las cuestiones que
mas preocupan a los economistas. Pero en cualquier caso las diferencias de
productividad son una realidad.

Pero, si las economias de esos paises son mucho menos productivas que
las nuestras, ¢por qué fabrican la mayor parte de la ropa que vestimos? ¢Por
qué no la fabricamos nosotros mismos?

La respuesta es la “ventaja comparativa”. Casi todas las industrias
de Bangladesh son mucho menos productivas que sus homologas de los

Robert Nickelsherg/Getty Images

Aunque son menos productivos que los trabajadores

Estados Unidos o de los paises desarrollados. Sin embargo, la diferencia  estadounidenses, los bangladesies tienen ventaja
de productividad entre los paises ricos y los paises pobres varia segin los  comparativa en la produccién de ropa.

diferentes bienes; es muy grande en la produccién de bienes sofisticados,

como los aviones, pero no lo es tanto en la producciéon de bienes mas sencillos, como
la ropa. Asi, la posicién de Bangladesh respecto a la produccion de ropa es similar a
la posicién de Embraer con respecto a la produccion de aviones pequenos: no es tan
productiva como Boeing, pero es el producto que Embraer hace mejor en términos
relativos.

Bangladesh, aunque tiene desventaja absoluta con respecto a Estados Unidos en
casi todo, tiene ventaja comparativa en la produccién de ropa. Esto significa que tanto
los Estados Unidos como Bangladesh pueden consumir més si cada uno se especia-
liza en producir articulos diferentes, produciendo Bangladesh la ropa que compran
los estadounidenses, y suministrando Estados Unidos a Bangladesh productos més
sofisticados.

COMPRUEBA SI LO HAS ENTENDIDO P4k

1. ¢Verdadero o falso? Justifica tu respuesta.

a. Un aumento de la cantidad de los recursos de los que dispone Boeing para producir
Dreamliners y aviones pequefios no cambia su frontera de posibilidades de produccion.

b. Un cambio tecnoldgico que le permita a Boeing producir mas aviones pequefios por cada
cantidad de Dreamliners que produzca, origina un cambio de su frontera de posibilidades
de produccion.

c. La frontera de posibilidades de produccion es una herramienta util porque ilustra la canti-
dad de un bien a la que una economia tiene que renunciar para obtener mas cantidad de
otro bien independientemente de que los recursos se estén utilizando de forma eficiente.

2. En ltalia se puede producir un automévil en un dia con 8 trabajadores y se puede producir
una lavadora en un dia con 3 trabajadores. En los Estados Unidos, se puede producir un
automovil en un dia con 6 trabajadores y una lavadora con 2.

a. &Cuadl de los dos paises tiene ventaja absoluta en la produccion de automoviles? éY en la
de lavadoras?

La mayor parte de los modelos econ6-
micos son “experimentos intelectuales”
o representaciones simplificadas de la
realidad, que se basan en el supuesto
de que todo lo demas no varia.

El modelo de la frontera de posibilida-
des de produccién, ilustra los concep-
tos de eficiencia, de coste de oportuni-
dad y de crecimiento econdmico.

Cada persona y cada pais tiene una
ventaja comparativa en algo, dando
lugar a que el comercio siempre gene-
re ganancias. Muchas veces la ventaja
comparativa se confunde con la ven-
taja absoluta.

En las economias mas sencillas la gente
utiliza el trueque, en lugar de hacer
transacciones con dinero. El flujo cir-
cular representa las transacciones que
tienen lugar en una economia como un
conjunto de flujos de bienes y servicios,
de factores de produccién y de dinero
entre las economias domésticas y las
empresas. Estas transacciones tienen
lugar en los mercados de bienes y ser-
vicios y en los mercados de factores.
En dltimo término, los mercados de
factores determinan la distribucion de
la renta de la economia.
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PROBLEMA

RESUELTO

No es magia

En el tercer libro de la famosa serie fantéstica Inheritance Cycle, de Cristopher Paolini, el
héroe, Eragon, extrae oro de la tierra usando magia. Eragon habia aprendido de su mentor
que la tierra contiene particulas minusculas de casi todos los elementos. Cuando extraer
esos elementos resulta demasiado caro, puede hacerse con magia.

En el mundo real, esos elementos, llamados tierras raras, no se extraen por proce-
dimientos mégicos sino por empresas chinas. Las tierras raras son importantes para el
funcionamiento del laser, de los teléfonos méviles, de los discos duros de ordenador, y
de muchos de los aparatos que usamos a diario. Pero estan desperdigadas en pequerias
cantidades, lo que hace que su extraccién sea muy dificil y cara. China controla en la
actualidad alrededor del 95% de la produccién mundial de tierras raras.

Al mismo tiempo, los Estados Unidos son los mayores productores de pollo del
mundo. Afortunadamente, Estados Unidos y China pueden comerciar entre ellos. Pero
¢qué ocurrirfa si China renunciara a exportar tierras raras, obligando a los Estados Uni-
dos a encontrar la forma de extraerlas? ¢Y si China dejara de importar pollos y pasara
a ser autosuficiente?

Supongamos a continuaciéon que China y Estados Unidos pueden producir pollos y
tierras raras —un ejemplo hipotético basado en un perfil real del comercio. Supongamos
que las fronteras de posibilidades de produccion de los dos paises entre tierras raras y
pollo son las siguientes:

Posibilidades de produccion de China Posibilidades de produccion de EE. UU.
Cantidad de Cantidad de
tierras raras tierras raras
(miles de (miles de
toneladas) toneladas)
20
16
0 80 0 160
Cantidad de pollo (miles de millones de kilos) Cantidad de pollo (miles de millones de kilos)

Calcula el coste de oportunidad de las tierras raras y del pollo en los dos paises. ¢ Tienen
los Estados Unidos ventaja comparativa en la produccién de tierras raras? Supongamos
que China desea consumir 64 mil millones de kilos de pollo y 12 mil toneladas de tierras
raras. Representa este punto en un grafico de posibilidades de produccion. ¢Es posible
este consumo sin comercio?

Calcula el coste de oportunidad de las tierras raras y del pollo para los
dos paises.

Repasa la seccion “Ventaja comparativa y ganancias del intercambio”, en las pdgi-
nas 33-36.

Las fronteras de posibilidades de produccion de los dos paises son lineas rectas, lo
que quiere decir que el coste de oportunidad del pollo en términos de tierras raras
es constante. La pendiente de la frontera de posibilidades de produccién de China
es —% (la pendiente es el cambio de la variable y —tierras raras— dividido entre el
cambio en la variable x —pollo—, que en este caso es —2%%s0 = -1), y la pendiente de
la frontera de posibilidades de produccién de Estados Unidos es -'/10. Por tanto, el
coste de oportunidad de producir una tonelada de tierras raras es 4 mil millones de
kilos de pollo en China y 10 mil millones en Estados Unidos. Asimismo, el coste de
oportunidad de producir mil millones de kilos de pollo es % de un millar de toneladas
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(250 toneladas) de tierras raras en China y Y10 de un millar de toneladas (100 tone-
ladas) en Estados Unidos.

¢Tiene China ventaja comparativa en la produccién de pollo?

Repasa la seccion “Ventaja comparativa y ganancias del intercambio”, en las pdgi-
nas 33-36.

Un pafs tiene ventaja comparativa en la produccién de un bien si el coste de oportuni-
dad en la produccién de ese bien es menor en ese pais que en el otro. En este caso el
coste de oportunidad de producir mil millones de kilos de pollo es ¥ de un millar de
toneladas de tierras raras (250 toneladas) en China y /10 de un millar de toneladas (100
toneladas) en Estados Unidos. Puesto que /10 es menor que '4, son los Estados Unidos,
y no China, quien tiene ventaja comparativa en la produccién de pollo.

Supongamos que China desea consumir 64 mil millones de kilos de
pollo y 12 mil toneladas de tierras raras. Representa este punto en un grafico de
posibilidades de produccion. ¢Es posible ese consumo sin comercio?

Una vez mds, repasa la seccion “Ventaja comparativa y ganancias del intercambio”, en
las pdginas 33-36 y especialmente la Figura 2-5.

Como se muestra en el grafico inferior, un consumo de China de 64 mil millones de
kilos de pollo y de 12 mil toneladas de tierras raras, representado por el punto B, est4
fuera de la frontera de posibilidades de produccién de los Estados Unidos, por lo que
China no podria tenerlo sin comercio. Si China consumiera 64 mil millones de kilos
de pollo, y no comerciara, solo podria consumir 4 mil toneladas de tierras raras, como
muestra el punto A. Por lo tanto, sin comercio, ese nivel de consumo de ambos bienes
seria imposible.

Posibilidades de produccién de China

Cantidad de
tierras raras
(miles de
toneladas)

20

12

4

0 64 80
Cantidad de pollo (miles de millones de kilos)

' RESUMEN

1. Casi toda la Economia se basa en modelos, “experimentos
mentales” o versiones simplificadas de la realidad, muchos de
los cuales aplican herramientas matemaéticas, como graficos.
Un supuesto importante en los modelos econémicos es el
supuesto de que todo lo demas no varia, lo que permite
analizar el efecto de una variacién de un factor manteniendo
inalterados todos los demaés factores relevantes.

2. La frontera de posibilidades de produccién es un
modelo econémico muy importante. Este modelo ilus-
tra los conceptos de: coste de oportunidad (qué cantidad
hay que dejar de producir de un bien para producir mas
de otro); eficiencia (una economia es eficiente en la pro-
duccién si produce sobre la frontera de posibilidades de
produccion y es eficiente en la distribucién si produce la
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combinacion de bienes y servicios que la gente desea con-
sumir); y crecimiento econémico (un desplazamiento hacia
la derecha de la frontera de posibilidades de produccién).
Hay dos fuentes bésicas de crecimiento: el aumento de los
factores de produccién —recursos tales como tierra, tra-
bajo, capital fisico y capital humano, que no se agotan en
la produccién-y el progreso de la tecnologia.

. Otro modelo importante es el de la ventaja comparati-
va, que explica el origen de las ganancias que genera el
comercio entre individuos y entre paises. Todos tenemos
una ventaja comparativa en algo —un bien o servicio, en el
que una persona tiene un coste de oportunidad menor que
el de todos los demas. Pero esto se confunde muchas veces
con la ventaja absoluta, que es la posibilidad de producir
un bien o servicio mejor que nadie. Esta confusién lleva a
algunos a la conclusién errénea de que el comercio entre
las personas o los paises no genera ganancias.

. En las economias maés sencillas, las personas practican
el trueque —intercambian bienes y servicios por otros
bienes y servicios— en lugar de intercambiarlos con dine-
ro, como se hace en las economias modernas. El dia-
grama del flujo circular de la renta representa las
transacciones como flujos de bienes, servicios y dinero
que tienen lugar en la economia entre las economias
domésticas y las empresas. Estas transacciones se

producen en los mercados de bienes y servicios y en
los mercados de factores, que son los mercados de los
factores de produccion: tierra, trabajo, capital fisico y
capital humano. Es muy util para entender de qué mane-
ra se relacionan en la economia el gasto, la produccién,
el empleo, la renta y el crecimiento. En dltimo término,
los mercados de factores determinan la distribuciéon de
la renta, c6mo se reparte la renta total de la economia
entre los propietarios de los factores de produccién.

. Los economistas usan los modelos econémicos tanto en la

economia positiva, que describe cémo funciona la eco-
nomia, como en la economia normativa, que prescribe
c6mo deberia funcionar. La economia positiva muchas
veces implica hacer previsiones. Los economistas pueden
dar respuestas ciertas a las preguntas positivas, pero no a
las preguntas normativas, porque exigen hacer juicios de
valor. Hay excepciones cuando las politicas econémicas
disefiadas para lograr un determinado objetivo se pueden
clasificar claramente en términos de eficiencia.

. Hay dos razones principales por las que los economistas

discrepan entre si. En primer lugar, pueden no estar de
acuerdo en las simplificaciones en las que se basa un
modelo. En segundo lugar, los economistas pueden dis-
crepar, como cualquier otra persona, por tener valores
diferentes.

CONCEPTOS CLAVE

Modelo, p. 26

Supuesto de que todo lo demas no varia,
p- 26

Frontera de posibilidades de produccién,
p. 28

Factores de produccion, p. 32
Tecnologia, p. 32

PROBLEMAS

1. Atlantis es una isla pequefia y aislada en el Atlantico Sur.

Ventaja comparativa, p. 34
Ventaja absoluta, p. 36
Trueque, p. 37

Diagrama del flujo circular de la renta,
p. 37

Economia doméstica, p. 37
Empresa, p. 37

Mercados de bienes y servicios, p. 37
Mercados de factores, p. 38
Distribucién de la renta, p. 38
Economia positiva, p. 40

Economia normativa, p. 40
Previsién, p. 40

Sus habitantes cultivan patatas y pescan. La siguiente
tabla muestra las combinaciones de produccién anual
maxima de patatas y de pescado. Obviamente, dado que
hay limitaciones en los recursos y la tecnologia, cuando
se usan mas recursos para la produccién de patatas hay
menos recursos disponibles para la pesca.

Opciones de maxima Cantidad de Cantidad de
produccién anual patatas (kg) pescado (kg)

A 1.000 0

B 800 300

C 600 500

D 400 600

E 200 650

B 0 675

a. Dibuja una frontera de posibilidades de produccién que
ilustre estas combinaciones de produccién, con la canti-

dad de patatas en el eje de abscisas y la cantidad de pes-
cado en el eje de ordenadas. Representa los puntos A-F.

b. ¢;Puede Atlantis producir 500 kilos de pescado y 800
kilos de patatas? Justificalo. ¢(Dénde se situaria este
punto respecto a la frontera de posibilidades de pro-
duccién?

c. ¢(Cual es el coste de oportunidad de aumentar la pro-
duccién anual de patatas de 600 a 800 kilos?

d. ¢(Cual es el coste de oportunidad de aumentar la pro-
duccién anual de patatas de 200 a 400 kilos?

e. ¢Puedes explicar por qué no coinciden las respuestas a
las preguntas c y d? ¢Qué implica esto en relacion con la
pendiente de la frontera de posibilidades de produccién?

. En la Antigua Roma se producen solo dos bienes: espa-

guetis y albéndigas. Hay dos tribus: los Tivoli y los Frivoli.
Con sus propios recursos, los Tivoli pueden producir al
mes 30 kilos de espaguetis y ninguna albéndiga, o 50 kilos
de albéndigas y ningin espagueti, o cualquier combina-
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cién situada entre estas dos. Los Frivoli, con sus propios

recursos, pueden producir al mes 40 kilos de espaguetis

y ninguna albéndiga, o 30 kilos de albéndigas y ningtun

espagueti, o cualquier combinacién.

a. Supongamos que todas las fronteras de posibilidades
de produccién son lineas rectas. Dibuja un grafico que
muestre la frontera de posibilidades de produccion
mensual para los Tivoli, y otro grafico que muestre la
frontera de posibilidades de produccién mensual para
los Frivoli. Explica cé6mo las has calculado.

b. ¢Qué tribu tiene ventaja comparativa en la produccién
de espaguetis? ¢Y en la produccién de albondigas?

En el afio 100 d. C., los Frivoli descubren una nueva téc-
nica para producir albéndigas que les permite duplicar la
cantidad mensual que pueden producir.

c. Dibuja la nueva frontera de posibilidades de produc-
cién mensual para los Frivoli.

d. Después de la innovacién, ¢cudl de las dos tribus tiene
ventaja absoluta en la produccién de albondigas? (Y
en la produccién de espaguetis? ¢Quién tiene ventaja
comparativa en la produccién de albéndigas? ¢Y en la
produccién de espaguetis?

. Segun la Oficina del Censo de los Estados Unidos, en julio
de 2006 se exportaron a China aviones por valor de 1.000
millones de doélares y se importaron aviones de China
por valor de solo 19.000 délares. En cambio, durante el
mismo mes en Estados Unidos se importaron de China
pantalones de hombre, vaqueros y no vaqueros, por valor
de 83 millones de délares, mientras que las exportaciones
de pantalones de hombre a China solo tuvieron un valor
de 8.000 dolares. Utilizando lo que sabes sobre como el
comercio se basa en la ventaja comparativa, contesta a las
siguientes preguntas:

a. ¢(Qué pais tiene ventaja comparativa en la produccién
de aviones? (Y en la de pantalones?

b. ¢;Puedes determinar qué pais tiene ventaja absoluta en
la produccién de aviones? ¢Y en la de pantalones?

. Peter Pundit, periodista econémico, afirma que la Unién
Europea (UE) esta aumentando muy rapidamente su pro-
ductividad en todas las industrias. Considera que este
incremento de productividad es tan rapido que la produc-
cién de estas industrias en la UE superara pronto a la de
los Estados Unidos y que, en consecuencia, los Estados
Unidos ya no se beneficiaran del comercio con la UE.

a. ¢(Crees que Peter Pundit tiene razén, o no? Si crees que
no, ¢cudl crees que es el error en su razonamiento?

b. Si los Estados Unidos siguen comerciando con la
UE, ¢de qué tipo crees que seran los bienes que la
UE exportara a los Estados Unidos, y los bienes que
Estados Unidos exportaréd a la UE?

. Los habitantes de la economia imaginaria de Atlantis usan
conchas marinas como medio de pago. Dibuja un diagrama
de flujo circular que represente a las economias domésticas
y a las empresas. Las empresas producen patatas y pescado
y las economias domésticas compran patatas y pescado.
Las economias domésticas también proporcionan tierra
y trabajo a las empresas. Identifica donde se producira el
impacto de cada una de las siguientes perturbaciones: en el

flujo de conchas marinas, o en el de cosas fisicas (bienes y

servicios o recursos). Describe cémo se expandiran dichos

impactos a lo largo del diagrama circular.

a. Un huracéan devastador arrasa la mayoria de los cam-
pos de patatas.

b. Una campana de pesca muy buena da lugar a una can-
tidad muy elevada de capturas de pescado.

c. Los habitantes de Atlantida descubren a Shakira y se
pasan varios dias al mes en festivales de baile.

6. Un economista podria decir que las universidades “produ-

cen” educacion utilizando a profesores y alumnos como
factores de produccién. Segun esta linea de razonamien-
to, las economias domésticas “consumen” educacién.
Construye un diagrama de flujo circular para representar
el sector de la economia que se dedica a la educacion
universitaria: las universidades representan las empresas,
y las economias domésticas consumen la educacién y pro-
porcionan a las universidades tanto los alumnos como los
profesores. ¢Cudles son los mercados relevantes en este
modelo? ¢Qué se compra y se vende en cada sentido de
los diferentes flujos? ¢Cémo cambiaria el diagrama si el
Sector Publico decide subvencionar el 50 por ciento de la
matricula de todos los alumnos universitarios?

7. Tu compariiera de habitacién en el Colegio Mayor pasa

muchas horas escuchando mtusica con el volumen muy
alto. Sin embargo, tu prefieres mas silencio y tranquili-
dad; por eso le sugieres que se compre unos auriculares.
Ella te contesta que, aunque estaria encantada de tener
unos auriculares, hay muchas otras cosas en las que pre-
feriria gastar su dinero en estos momentos. Tt comentas
esta situacién con un amigo economista. La conversacion
transcurre del siguiente modo:

El: ¢;Cudnto valen unos auriculares?

Tu: 15 $.

El: ¢En cudnto valoras tu el hecho de tener paz y tranqui-
lidad para el resto del semestre?

Tii: En 30 $.

El: Para ti es eficiente comprar unos auriculares y regaldr-
selos a tu compariera. Tii ganas mds de lo que pierdes; la
ganancia es mayor que el coste. Deberias hacerlo.

Tii: [No es justo que tenga que comprarlos yo cuando es ella

quien hace ruido!

a. ¢Qué partes de esta conversacién contienen propor-
ciones positivas y qué partes contienen proposiciones
normativas?

b. Elabora un argumento apoyando tu posicién de que
debe ser tu compafiera la que cambie de comportamien-
to. De la misma forma, elabora un argumento adoptan-
do el punto de vista de tu compaiiera, apoyando la idea
de que debes ser tu quien compre los auriculares. Si las
normas de la residencia dicen que se permite que los
residentes oigan musica de forma ilimitada, ¢cual de los
dos argumentos tiene mas probabilidades de triunfar? Y
si las normas de la residencia son tales que una persona
debe parar la musica siempre que el compafiero de habi-
tacion se queje, ¢qué posicién es mas probable que gane?

8. Recientemente, un representante de la industria textil
estadounidense hizo la siguiente declaracién: “Los traba-
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10.

11.

12

jadores asiaticos normalmente trabajan en condiciones de
explotacioén, con salarios de unos pocos centavos por hora.
Los trabajadores estadounidenses son mas productivos vy,
en consecuencia, ganan salarios mas altos. Para conservar
la dignidad de los puestos de trabajo estadounidenses,
el gobierno deberia promulgar una ley que prohiba las
importaciones de ropa asidtica producida con mano de
obra barata”.

a. ¢Qué partes de la declaracién son proposiciones positi-

vas? ¢Qué partes son proposiciones normativas?

b. La politica econémica defendida en esa declaracion,
ces coherente con las afirmaciones previas sobre los
salarios y las productividades de los obreros estadouni-
denses y asiéticos?

c. ¢Podria esta politica econémica hacer que algunos
estadounidenses mejorasen su situacién sin que nin-
guin otro compatriota empeorase? Es decir, ¢seria esta
politica econémica eficiente desde el punto de vista de
todos los estadounidenses?

d. Los trabajadores asiaticos con bajos salarios, ¢se benefi-
ciarian o se perjudicarian con esta politica econémica?

Las siguientes afirmaciones, ¢son verdaderas o falsas?

Justifica tus respuestas.

a. “Cuando se suben los impuestos sobre las rentas sala-
riales, se reduce el incentivo para trabajar”, es una pro-
posicién positiva.

b. “Debemos bajar los impuestos para incentivar el traba-
jo”, es una proposicién positiva.

c. La Economia no siempre vale para decidir todo lo que
ha de hacer una sociedad.

d. “El sistema de educacién publica de los Estado Unidos
genera unas ganancias para la sociedad mayores que el
coste de mantenerlo”, es una declaracién normativa.

e. Todas las discrepancias entre los economistas son
generadas por los medios de comunicacién.

Valora la siguiente proposicién: “Es mas facil disefiar un
modelo econémico que refleje con precisién situaciones
que ya se han producido que construir un modelo econé-
mico para prever situaciones futuras.” ¢;Crees que esto es
cierto? ¢Por qué? ¢;Qué implica esto respecto a la dificultad
de elaborar buenos modelos econémicos?

Los economistas que trabajan para el gobierno reciben
constantemente consultas para disefiar politicas econ6-
micas. ¢Por qué crees que es importante que el publico
sea capaz de diferenciar entre las proposiciones nor-
mativas y las positivas en estas recomendaciones de los
economistas?

El alcalde de la ciudad de Gotham, preocupado por una

posible epidemia de una cepa de gripe mortal este invier-

no, le plantea las siguientes preguntas a un consejero eco-

némico. Indique, para cada pregunta, si requiere, para su

contestacién, una proposicion positiva o una normativa:

a. ¢Cuéntas vacunas tendra almacenadas la ciudad a
finales de noviembre?

b. Si se les ofrece a las compaiifas farmacéuticas pagar
un 10 por ciento mas por cada dosis de vacuna, ¢sumi-
nistraran dosis adicionales?

13.

c. En caso de escasez de vacunas en la ciudad, ¢quién debe-
ria ser vacunado antes, los ancianos o los nifios? (Sup6n
que todas las personas de todos los grupos tienen la
misma probabilidad de morir a consecuencia de la gripe).

d. Si el ayuntamiento cobra 25 $ por cada vacuna que pone,
¢cudntas personas estarian dispuestas a vacunarse?

e. Si el ayuntamiento cobra 25 § por cada vacuna que
pone, obtiene un beneficio de 10 $ por cada vacuna,
beneficios que podria destinar a vacunar a personas
pobres. ¢Deberian las autoridades poner en marcha
esta politica?

Valora la siguiente proposicién: “Si los economistas tuvie-
ran datos suficientes, podrian resolver todas las cuestio-
nes de politica econémica de forma que se maximizara el
beneficio social. No serian necesarios debates politicos,
como por ejemplo si el gobierno debe proveer asistencia
sanitaria gratuita para todos o no”.

AMPLIA TU COMPRENSION

14.

15.

Se te ha encargado que formes un equipo de béisbol y un
equipo de baloncesto con los estudiantes de tu residencia
universitaria. Quedan cuatro personas por asignar, y tie-
nen que ir dos a cada equipo. La tabla siguiente detalla los
promedios de bateo y los promedios de tiros libres de cada
uno de ellos.

Nombre | Promedio de bateo | Promedio de tiros libres
Kelley 70% 60%
Jackie 50% 50%
Curt 10% 30%
Gerry 80% 70%

a. Explica c6mo aplicarias el concepto de ventaja compa-
rativa para asignar los jugadores a un equipo o al otro.
Empieza calculando el coste de oportunidad de tiros libres
de cada jugador en términos de promedio de bateo.

b. ¢Por qué es probable que el resto de los jugadores de
baloncesto estén descontentos de la decisién tomada,
mientras que los demés jugadores de béisbol estaran
satisfechos? No obstante, ¢por qué un economista diria
que esta es una manera eficiente de asignar los jugadores
entre los dos equipos?

Dos importantes industrias de la isla de Bermuda son la
pesca y el turismo. Segun los datos de la Organizacién
de Alimentos y Agricultura de las Naciones Unidas y del
Departamento de Estadisticas de Bermuda, en 2009 los
306 pescadores registrados capturaron 387 toneladas
de pescado. Y las 2.719 personas empleadas en hoteles
produjeron 554.400 estancias hoteleras (medido por el
numero de personas llegadas a la isla). Supongamos que
esta combinacion de productos es eficiente en la produc-
cién. Supongamos también que el coste de oportunidad de
capturar una tonelada mas de pescado son 2.000 estancias
hoteleras, y que este coste de oportunidad es constante.

a. Si los 306 pescadores registrados pasasen a ser emplea-
dos por el sector hotelero (ademas de las 2.719 perso-
nas que ya estan trabajando en él), ¢cudntas estancias
hoteleras podria producir Bermuda?
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b. Si los 2.719 empleados en hoteles pasaran a ser pesca-
dores (ademas de los 306 pescadores actuales), ¢cuan-
tas toneladas de pescado podria producir Bermuda?

c¢. Dibuja una frontera de posibilidades de produccién
para Bermuda, representando el pescado en el eje de
abscisas y los hoteles en el de ordenadas, y senala en
ella la produccion real de Bermuda en 20009.

Seguin los datos del Departamento de Agricultura de los
Estados Unidos, en 2004 se destinaron al cultivo de trigo
o maiz 124 millones de acres. De ellos, 50 millones se
usaron para producir 2.158 millones de bushels de trigo
y los otros 74 millones para producir 11.807 millones de
bushels de maiz. Supongamos que estos son niveles de
produccién eficientes y que en este punto producir 1 bus-
hel de trigo adicional exige dejar de producir 1,7 bushels
de maiz. Sin embargo, puesto que los granjeros tienen
costes de oportunidad crecientes, los siguientes bushels
de trigo que se produzcan tienen un coste de oportunidad
mayor que 1,7 bushels de maiz. Considera cada uno de los

siguientes puntos de produccion e indica si es: (i) factible

y eficiente en la produccién, (ii) factible pero no eficiente

en la produccion, (iii) no factible, o (iv) no esta claro si es

o no factible.

a. Se producen 1.800 millones de bushels de trigo en 40
millones de acres, y 9.000 millones de bushels de maiz
en 60 millones de acres, dejando en barbecho los res-
tantes 24 millones de acres.

b. Desde el nivel original de produccién se transfieren
40 millones de acres de cultivo de maiz al cultivo de
trigo. Ahora se producen 3.158 millones de bushels de
trigo y 10.107 millones de bushels de maiz.

c. Se reduce la produccién de trigo a 2.000 millones de
bushels y se aumenta la de maiz a 12.044 millones
de bushels. A lo largo de la frontera de posibilidades
de produccion, el coste de oportunidad de pasar de
11.807 millones de bushels de maiz a 12.044 millones
de bushels es 0,66 bushels de trigo por cada bushel de
maiz.



Oferta y demanda
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Las inundaciones que sufrié Pakistan arruinaron la cosecha de
algodon. éComo influyé este hecho en el aumento del precio de los
vaqueros y en el aumento del contenido de poliéster de las camisetas? '

I COMPRASTE UN PAR DE VAQUEROS EN
2011, puede que te impresionara su
precio. O quizas no: las modas cambian, y
quizas pensaste que estabas pagando el
precio de ir a la moda. Pero no era asi —esta-
bas pagando por el algodén. Los vaqueros
estan confeccionados con denim, que es
un tipo de hilado de algoddn, y a finales de
2010, cuando los fabricantes de vaqueros
estaban haciendo sus pedidos para el afno
siguiente, el nivel de los precios del algodén
era mas del triple que el nivel de 2008. En
diciembre de 2010, el precio de un kilo de
algodon habia alcanzado su maximo en 140
anos, el precio mas alto desde que se empe-
zaron a registrar sus datos en 1870.
Y ipor qué eran tan altos los precios
del algodoén?
Por un lado, estaba creciendo la demanda
de ropa de todo tipo. En el periodo 2008-
2009, mientras el mundo luchaba con los
efectos de la crisis financiera, los consumi-
dores asustados redujeron sus compras de
ropa. Pero en 2010, con lo peor de la crisis
aparentemente superado, los compradores
volvieron con ganas. Desde el lado de la
oferta, hubo graves alteraciones climaticas

que afectaron a la produccién mundial de
algodén. Sobre todo, Pakistan, el cuarto pro-
ductor de algodén mayor del mundo, sufrid
unas devastadoras inundaciones que anega-
10N una quinta parte de su territorio y destru-
yeron practicamente su cosecha de algodon.
Temiendo que los consumidores tuvie-
ran un limite en su tolerancia a los aumen-
tos del precio de la ropa de algododn,
los fabricantes se lanzaron rapidamente a
buscar formas de reducir costes sin ofen-
der el sentido de la moda de los consumi-
dores. Adoptaron cambios como botones
mas pequenos, disefios mas baratos y —en
efecto— poliéster, dudando que los con-
sumidores estuvieran dispuestos a pagar
mas por las prendas de algodén. De hecho,
algunos expertos del mercado de algodén
advirtieron que los altisimos precios del
algoddn de 2010-2011 podria tener como
consecuencia un cambio permanente de
gustos, de modo que a los consumidores
les gustara mas vestir con tejidos sintéti-
cos aunque bajase el precio del algodén.
Al mismo tiempo, no todo eran malas
noticias para todos los que intervienen
en el mercado del algodén. En Estados
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QUE APRENDEREMOS
EN ESTE CAPITULO

} Qué es un mercado competitivo y
cémo se describe con el modelo de
oferta y demanda.

) Qué son la curva de demanday la
curva de oferta.

) La diferencia entre movimientos a lo
largo de una curva y desplazamientos
de una curva.

) Cémo las curvas de ofertay de
demanda determinan el precio y la
cantidad de equilibrio de un mercado.

) Como el precio devuelve el mercado
a la posicion de equilibrio cuando hay
un exceso de demanda o un exceso de
oferta de bienes.

Unidos, los cultivadores de algoddén no
habian tenido mal clima y estaban dis-
frutando de vender a precios mas altos.
Por ello, respondieron a la escalada de
los precios aumentando el tamano de sus
explotaciones dedicadas al algodén. Nada
de esto, sin embargo, fue suficiente para
bajar enseguida el precio del algodén.

Un momento: /de qué manera exacta
se traslada una inundaciéon en Pakistan a
precios mas altos de los pantalones vaque-
10S y a mas poliéster en tus camisetas?
Es un asunto de oferta y demanda —pero,
¢qué quiere decir esto? Mucha gente uti-
liza “oferta y demanda” como una frase
hecha queriendo decir “las leyes del mercado
estén en acciéon”. Para los economistas, sin
embargo, el concepto de oferta y demanda
tiene un significado concreto: es un modelo
del comportamiento de un mercado que es
extremadamente Util para entender la mayo-
ria —aunque no todos— de los mercados.

En este capitulo, exponemos las piezas
que forman el modelo de oferta y demanda, 1as
juntamos, y mostramos cémo puede utilizarse
este modelo para entender cémo funcionan
muchos mercados —aunque no todos.
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Un mercado competitivo es un
mercado en el que hay muchos
compradores y muchos vendedores
de un mismo bien o servicio, ninguno
de los cuales puede influir en el precio
al que se vende el bien o servicio.

El modelo de oferta y demanda
explica la forma en que funciona un
mercado competitivo.

Oferta y demanda: un modelo de un
mercado competitivo

os vendedores y los compradores de algodén constituyen un mercado —un con-

junto de productores y consumidores que intercambian un bien o un servicio

por un pago. En este capitulo estudiaremos un tipo de mercado concreto: el mer-
cado competitivo. Un mercado competitivo es, grosso modo, un mercado en el que
hay muchos compradores y muchos vendedores de un mismo bien. Més exactamente,
el aspecto crucial de un mercado competitivo es que ninguna accién de ningun indi-
viduo puede influir de forma notoria sobre el precio al que se vende el bien o servicio.
De todos modos, es importante comprender que esta no es una definiciéon apropiada
para cualquier mercado.

Por ejemplo, no es una descripcion apropiada del mercado de refrescos de cola.
¢Por qué? Porque, en ese mercado, a Coca-Cola y a Pepsi les corresponden proporcio-
nes tan grandes de las ventas totales, que cualquiera de ellas puede influir en el precio
al que se compran y se venden los refrescos de cola. Pero si es una descripcién valida
para el mercado de algodén. El mercado global de algodén es tan enorme que, incluso
a un productor de pantalones vaqueros tan grande como Levi Strauss, le corresponde
solo una participaciéon mintscula en el total de transacciones, por lo que carece de
poder para influir en el precio al que se compra y se vende el algodén.

Hasta que no hayamos visto cémo funciona un mercado competitivo, es un poco
dificil explicar por qué los mercados competitivos son diferentes de otros mercados.
Por ello vamos a aplazar de momento el tema —volveremos sobre él al final del capitu-
lo. De momento digamos solamente que es més facil entender el modelo del mercado
competitivo que el de otros tipos de mercado. Cuando hacemos un examen, siempre es
una buena estrategia empezar por las preguntas mas sencillas. En este libro haremos
lo mismo. Por lo tanto, empezaremos con los mercados competitivos.

El comportamiento de un mercado competitivo se describe muy bien mediante el
modelo de oferta y demanda. Y, puesto que existen muchos mercados competiti-
vos, el modelo de oferta y demanda es muy util.

Hay cinco elementos basicos en este modelo:

e La curva de demanda
e La curva de oferta

¢ El conjunto de factores que provocan desplazamientos de la curva de demanda y
el conjunto de factores que provocan desplazamientos de la curva de oferta

e El equilibrio del mercado, que incluye el precio de equilibrio y la cantidad de equi-
librio.

® De qué forma cambia el equilibrio cuando se desplazan la curva de oferta o la
curva de demanda.

Para entender el modelo de oferta y demanda examinaremos uno por uno estos
cinco elementos.

La curva de demanda

Cuéntas toneladas de algodon, en forma de pantalones vaqueros, quieren com-

prar los consumidores de todo el mundo un afio cualquiera? Podriamos pensar

que se puede contestar a esta pregunta contando todos los pantalones vaqueros
que se compran en todo el mundo cada dia, multiplicando esa cifra por la cantidad de
algodoén necesaria para hacer un vaquero, y multiplicando el resultado por 365. Pero
eso es insuficiente para contestar a la pregunta, porque el nimero de vaqueros —en
otras palabras, los kilos de algodén— que los consumidores desean comprar, dependen
del precio de un kilo de algodén.

Cuando el precio del algodén sube, como ocurrié en 2010, algunas personas res-
ponden al aumento de precio comprando menos prendas de vestir hechas con algodéon
0, quizas, sustituyendo totalmente las prendas de algodén por ropa hecha con otros
materiales, como lino o fibras sintéticas. En general, la cantidad de ropa de algodon,
o de cualquier otro bien o servicio que la gente quiere comprar, depende del precio.
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Cuanto mayor es el precio, menor es la cantidad que se quiere comprar; alternativa-
mente, a menor precio, mas cantidad se quiere comprar.

Asi que la respuesta a la pregunta “;cudntos kilos de algodén quieren comprar los
consumidores?” depende del precio del kilo de algodén. Si atin no sabemos cuél va a ser
el precio, podemos empezar construyendo una tabla en la que figuren los kilos de algodén
que los consumidores desearian comprar a un cierto nimero de precios diferentes. Esta
tabla se denomina plan de demanda. A su vez, este plan puede usarse para dibujar una
curva de demanda, que es uno de los elementos basicos del modelo de oferta y demanda.

El plan de demanda y la curva de demanda

Un plan de demanda es una tabla que muestra la cantidad de un bien o servicio que
los consumidores desean comprar a cada uno de varios precios diferentes. A la dere-
cha de la Figura 3-1 vemos un plan hipotético de demanda de algodén. Es hipotético
porque no contiene datos reales de la demanda mundial de algodén y porque supone
que todo el algodon tiene la misma calidad.

Segun la tabla, si un kilo de algodén cuesta 1 $, los consumidores de todo el
mundo querran comprar 10.000 millones de kilos de algodén al afio. Si el precio es
1,25 §$ por kilo, querran comprar solo 8.900 millones de kilos; si el precio es 0,75 $ por
kilo, querran comprar 11.500 millones de kilos; y asi sucesivamente. Cuanto mayor
sea el precio, menos kilos de algodén querran comprar los consumidores. Es decir, al
aumentar el precio, la cantidad demandada de algodon -la cantidad total que los
consumidores desean comprar a cada precio concreto— disminuye.

El gréfico de la Figura 3-1 es una representacion grifica de la informacion de la
tabla. (Puede que quieras repasar el analisis relativo a las representaciones graficas en
Economia en el apéndice del capitulo 2). En el eje de ordenadas se mide el precio de
un kilo de algodon, y en el eje de abscisas, la cantidad de algodén expresada en kilos.

ricura| 3-1 El plan de demanda y la curva de demanda
Precio del
algodon
(por kilo)
Precio del
algodén
(por kilo)
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1,00 [ N 1,00
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050 L disminuyelacan- NN gL L SUCTORIY R 0,50
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Cantidad de algodon
(miles de millones de kilos)

Un plan de demanda muestra la
cantidad de un bien o servicio que los
consumidores desean comprar a cada
uno de varios precios.

La cantidad demandada es la
cantidad de un bien o servicio que los
consumidores desean comprar a un
precio concreto.

Plan de demanda de algodén

Cantidad
demandada
de algodon (miles
de millones de kilos
7,1
7,5
8,1
8,9
10,0
11,5

14,2

A partir del plan de demanda de algodon se obtiene
la correspondiente curva de demanda, que muestra
la cantidad de un bien o servicio que los consu-
midores quieren comprar a cada precio. La curva
de demanda y el plan de demanda reflejan la ley

de la demanda: cuando el precio sube, la cantidad
demandada baja, y cuando el precio baja, la cantidad
demandada sube. Como consecuencia, la curva de
demanda es decreciente.
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GLOBAL - | cUANTO MAS SE PAGA, MENOS SE REPOSTA

Para poner un ejemplo real de la ley de la demanda, con-

sideremos como varia el consumo de gasolina de acuer- Precio ‘_19

do con los precios que pagan los consumidores en la la gasoh’na Ttalia
gasolinera. Debido a los elevados impuestos, la gasolina (por gal6n) Francia

y el gasoleo son casi el doble de caros en Europa que 78 _Alemania

en los Estados Unidos. Segun la ley de la demanda, esto 6 - e— Reino Unido
deberia llevar a los consumidores europeos a comprar 5

menos gasolina que los americanos —y asi es. Como se

Esparia .\Japo'n

puede apreciar en el grafico, el consumo de combustible 4 | Canadd
por persona en Europa es menos de la mitad que en los
Estados Unidos; principalmente porque los europeos ir
conducen coches mas pequefios y mas eficientes en el 2 — Estados Unidos A
consumo. 1L
Los precios no son el unico factor que influye en el
consumo de combustible, pero probablemente son la prin- ' ' ' ' ' ' '
0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,0 1,2 1,4

cipal causa de la diferencia entre el consumo por persona
de los europeos y los estadounidenses.

Consumo de gasolina
(galones diarios per capita)

Fuente: Administracion de Informacion Energética de EE. UU., 2009.

Una curva de demanda es una
representacion grafica del plan de
demanda. Muestra la relacion entre la
cantidad demandada y el precio.

La ley de la demanda establece
que el aumento del precio de un bien
o servicio, si todo lo demas es igual,
lleva a los consumidores a disminuir
la cantidad demandada de ese bien o
servicio.

Cada punto del grafico corresponde a una de las entradas de la tabla. La curva que
une esos puntos es la curva de demanda. La curva de demanda es una representa-
cion gréfica del plan de demanda, una forma distinta de mostrar la relacién entre la
cantidad demandada y el precio.

Fijate en que la curva de demanda representada en la Figura 3-1 tiene pendiente
negativa. Esto refleja la regla general de que cuando el precio aumenta, la cantidad
demandada disminuye. Por ejemplo, los fabricantes de pantalones vaqueros saben que
venderan menos pantalones cuando el precio de estos suba, reflejando un precio del
algodon de 2 §, comparado con los pantalones que venderian si el precio del algodén
fuera de 1 $. Igualmente, alguien que compra un par de vaqueros de algodén cuando
su precio es relativamente bajo, se pasara a pantalones de lino o de fibras sintéticas
cuando el precio de los vaqueros de algodén sea relativamente alto. Asi pues, en el
mundo real, las curvas de demanda casi siempre tienen pendiente negativa. (Las
excepciones son tan raras que en la practica podemos ignorarlas). En general, la pro-
posicion de que el aumento del precio de un bien, si todo lo demds es igual, lleva a los
consumidores a disminuir la cantidad demandada de ese bien es tan fiable que los
economistas consideran que es una “ley”: la ley de la demanda.

Desplazamientos de la curva de demanda

A pesar de que los precios del algodén eran mucho mas altos en 2010 que en 2007, el
consumo mundial de algodén fue mayor en 2010. ¢(Cémo encaja este hecho con la ley
de la demanda, que dice que un aumento del precio reduce la cantidad demandada si
todo lo demas es igual?

La respuesta esta en la frase crucial: todo lo demds es igual. En este caso habia
otras cosas que no eran iguales: el mundo habia cambiado entre 2007 y 2010, de
manera que habfa aumentado la cantidad de algodén demandada a cualquier precio.
Por un lado, habia crecido la poblacién mundial, y por tanto el nimero de usuarios
potenciales de ropa de algodén. Ademas, la popularidad creciente de la ropa de algo-
don, asi como los aumentos de renta en paises como China, que permitian que la gente
comprara mas ropa que antes, provocaron que aumentara la cantidad de algodén
demandada a cualquier precio. La figura 3-2 muestra este fenémeno usando el plan
de demanda y la curva de demanda de algodon. (Igual que antes, los datos de esta
figura son imaginarios).
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Elasticidad e impuestos

MAS VALIOSO QUE UNA VACUNA CONTRA

LA GRIPE

14

o

Puesto que los consumidores de pinchazos contra la gripe son relativamente insensibles al precio

de la vacuna contra la gripe, la disponibilidad de la vacuna determinara su precio.

ANICO” ERA LA UNICA PALABRA ADE-

cuada para describir la situacién que
vivieron los hospitales, clinicas y guarderias
a lo largo de los Estados Unidos en octubre
de 2004. A principios de ese mes, Chiron
Corporation, uno de los dos unicos fabrican-
tes de vacunas para la gripe en todo Estados
Unidos, anuncié que problemas de conta-
minacion le obligaban a cerrar su planta de
produccién. Con ese cierre, la oferta de vacu-
nas en el pais para la temporada de gripe
de 2004-2005 se redujo repentinamente a la
mitad, de 100 a 50 millones de dosis.

Como hacer vacunas contra la gripe es
un proceso largo y costoso, no se pudieron
hacer mas dosis para sustituir la produc-
cién de Chiron. Y como todos los paises
guardan celosamente sus dosis de vacuna
para sus propios ciudadanos, tampoco fue
posible obtener vacunas en otros paises.

Si alguna vez has tenido una verdadera
gripe, sabes que es una experiencia muy
desagradable. Y puede ser peor que desa-
gradable: cada afo la gripe mata aproxima-
damente a 36.000 estadounidenses y envia
al hospital a otros 200.000. Las victimas
mas frecuentes son los nifnos, los ancianos
y los que padecen problemas inmunitarios.

En 2004, en cuanto se extendié la noti-
cia de la escasez de la vacuna, empezd una

carrera para conseguir una inyeccion. La
gente hacia cola en mitad de la noche en los
pocos sitios en que de alguna forma habian
conseguido la vacuna y la ofrecian a precio
razonable: en esas muchedumbres habia
ancianos con botellas de oxigeno, padres
con ninos dormidos y personas en sillas
de ruedas. Mientras tanto, algunos distri-
buidores de medicamentos —las empresas
que compran la vacuna a los fabricantes
y la suministran a los hospitales y las far-
macias— detectaron una oportunidad de
beneficiarse de este frenesi. Med-Stat, una
empresa que normalmente cobraba 8,50 $
por una dosis, empezo6 a cobrar 90 $, mas
de diez veces el precio normal.

Aunque la mayoria de la gente recha-
zaba 0 no podia pagar estos precios tan
altos por la vacuna, sin duda hubo muchos
que si lo hicieron. Med-Stat constato,
acertadamente, que muchas personas fue-
ron relativamente insensibles al precio;
es decir, el gran aumento del precio de
la vacuna apenas afectdé a la cantidad
demandada por estos consumidores.

Claramente, la demanda de vacunas
contra la gripe es muy especial en este
aspecto porque ser vacunado implicaba
la diferencia entre la vida y la muerte.
Consideremos un escenario muy diferente
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QUE APRENDEREMOS
EN ESTE CAPITULO

} Por qué los economistas utilizan la
elasticidad para medir la respuesta a las
variaciones de los precios o de la renta.

) Por qué la de la elasticidad precio
demanda, la elasticidad renta de

la demanday la elasticidad precio
cruzada de la demanda son indicadores
importantes del comportamiento de

los consumidores en respuesta a las
variaciones de los precios y de la renta.

} Por qué la elasticidad precio de

la oferta es un indicador importante
del comportamiento del productor en
respuesta a las variaciones del precio.

) Qué factores influyen en la
magnitud de todas esas elasticidades.

) Como las elasticidades precio de la
oferta y de la demanda afectan a los
costes y a los beneficios del sistema
impositivo.

y menos urgente. Supongamos, por ejem-
plo, que la oferta de un cereal concreto
para el desayuno se reduce a la mitad
por problemas de produccion. Serfa extre-
madamente improbable, si no imposible,
encontrar a un consumidor dispuesto a
pagar diez veces el precio original de este
cereal concreto. En otras palabras, los
consumidores de cereales para el desayu-
no son mucho mas sensibles al precio que
los consumidores de vacunas antigripales.

¢Pero, como definimos sensibilidad?
Los economistas miden la sensibilidad de
los consumidores al precio mediante un
numero especial, llamado elasticidad pre-
cio de la demanda. En este capitulo vere-
mos como se calcula la elasticidad precio
de la demanda y por qué es la mejor medi-
da de la respuesta de la cantidad deman-
dada a las variaciones del precio. Después
veremos que la elasticidad precio de la
demanda es solo uno de los miembros de
una familia de conceptos relacionados, que
incluyen la elasticidad renta de la demanda,
la elasticidad precio cruzada de la demanda
y la elasticidad precio de la oferta.

Finalmente, analizaremos cémo las
elasticidades precio de la oferta y de la
demanda afectan a los costes y a los bene-
ficios del sistema impositivo.
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La elasticidad precio de la
demanda es el cociente entre la
variacion porcentual de la cantidad
demandada y la variacion porcentual
del precio a medida que nos movemos
a lo largo de la curva de demanda
(quitando el signo menos).

Definicidn y calculo de la elasticidad

ara que Flunomics, un distribuidor imaginario de vacunas antigripales, hubiera

sabido si podria aumentar sus ingresos significativamente subiendo el precio

de su vacuna durante el panico de 2004, tenia que haber conocido la elasticidad
precio de la demanda de vacunas contra la gripe.

Calculo de la elasticidad precio de la demanda

La Figura 5-1 muestra una hipotética curva de demanda de vacunas antigripales. A
un precio de 20 $ por vacuna, los consumidores demandarian 10 millones de vacunas
al afio (punto A); a un precio de 21 §, la cantidad demandada caeria a 9,9 millones
(punto B).

Asi, la Figura 5-1 nos indica la variaciéon de la cantidad demandada ante una
determinada variaciéon del precio. Pero ;como podemos transformar esto en una
medida de la sensibilidad a las variaciones del precio? La respuesta es calcular la
elasticidad precio de la demanda.

La elasticidad precio de la demanda es el cociente entre la variacion porcen-
tual de la cantidad demandada y la variacién porcentual del precio a medida que nos
movemos a lo largo de la curva de demanda. Como veremos mas adelante, la razén
por la que los economistas usan variaciones porcentuales es para obtener una medida
que no dependa de las unidades en las que esta medido el bien (por ejemplo una dosis
infantil de vacuna versus una dosis para adultos). Pero antes de abordar ese proble-
ma, veamos primero como se calcula la elasticidad.

Para calcular la elasticidad precio de la demanda, calculamos en primer lugar la
variacion porcentual de la cantidad demandada y la correspondiente variacién porcen-
tual del precio a lo largo de la curva de demanda. Estas variaciones se definen asi:

(5-1) % de variacién de la cantidad demandada =

Variacion de la cantidad demandada
Cantidad demandada inicial

Variacion del precio
Precio inicial

(5-2) % de variacién del precio =

En la Figura 5-1 vemos que, cuando el precio sube de 20 § a 21 §, la cantidad deman-
dada disminuye desde 10 millones hasta 9,9 millones de vacunas, por lo que la varia-
ci6én de la cantidad demandada es 0,1 millones de vacunas. Por tanto, la variacién
porcentual de la cantidad demandada es:

-0,1 millones de vacunas
10 millones de vacunas

% de variacién de la cantidad demandada = =-0,01 =-1%

El precio inicial es 20 § y la variacién del precio es 1 $§, por lo que el porcentaje
de variacion es:

1
% de variacion del precio = % =0,05=5%

Para calcular la elasticidad precio de la demanda, calculamos el cociente entre la
variacién porcentual de la cantidad demandada y la variacién porcentual del precio:

% de variacién de la cantidad demandada
% de variacion del precio

(5-3) Elasticidad precio de la demanda =

Por tanto, en la Figura 5.1 la elasticidad precio de la demanda es:

10
Elasticidad precio de la demanda = 5—02 =0,2

La ley de la demanda dice que la curva de demanda es decreciente, por lo que el
precio y la cantidad demandada se mueven siempre en sentidos opuestos. En otras
palabras, un cambio porcentual positivo del precio (un aumento del precio) provoca
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FiIGURA 5-1 La demanda de vacunas

A un precio de 20 $ por vacuna, la cantidad deman- Precio de
dada de vacunas es 10 millones al afio (punto A). las vacunas
Cuando el precio sube a 21 $, la cantidad demanda-

da cae a 9,9 millones al afio (punto B).

21%

20

0 9,9 10,0

un cambio porcentual negativo de la cantidad demandada; un cambio porcentual
negativo del precio (una caida del precio) provoca un cambio porcentual positivo
de la cantidad demandada. Esto significa que, en términos matemaéticos estrictos,
la elasticidad precio de la demanda es un nimero negativo. Sin embargo, es poco
practico escribir repetidamente un signo menos. Por eso, cuando los economistas
hablan de la elasticidad precio de la demanda, normalmente omiten el signo menos
y usan el valor absoluto de la elasticidad. En este caso, por ejemplo, los economistas
dirian generalmente que “la elasticidad precio de la demanda es 0,2”, dando por
supuesto que se entiende que quieren decir menos 0,2. A partir de ahora seguiremos
esta convencion.

Cuanto mayor es la elasticidad precio de la demanda, mas sensible es la cantidad
demandada al precio. Cuando la elasticidad precio de la demanda es grande —cuando
los consumidores cambian su cantidad demandada en un porcentaje alto comparado
con el cambio porcentual del precio— decimos que la demanda es muy elastica.

Como veremos mas adelante, una elasticidad precio igual a 0,2 indica una res-
puesta pequeria de la cantidad demandada a las variaciones del precio. Es decir, la
cantidad demandada disminuira relativamente poco cuando aumente el precio. Esto
es lo que los economistas denominan demanda ineldstica. Y una demanda inelastica
era exactamente lo que Flunomics necesitaba para su estrategia de incrementar sus
ingresos aumentando el precio de las vacunas antigripales.

Método del punto medio: una forma alternativa de
calcular elasticidades

La elasticidad precio de la demanda compara la variacion porcentual de la cantidad
demandada con la variacion porcentual del precio. Cuando examinemos algunas otras
elasticidades, cosa que haremos enseguida, entenderemos por qué es importante
fijarse en los cambios porcentuales. Pero ahora vamos a tratar un asunto técnico que
surge cuando calculamos variaciones porcentuales de variables, y como lo resuelven
los economistas.

La mejor manera de entenderlo es con un ejemplo real. Supongamos que estamos
tratando de calcular la elasticidad precio de la demanda de gasolina comparando los
precios de la gasolina y el consumo en diferentes paises. Debido a los altos impuestos,
un litro de gasolina cuesta, en promedio, tres veces mas en Europa que en los Estados

Cantidad de vacunas
(millones)
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El método del punto medio es

una técnica para calcular la variacion
porcentual. Con esta técnica se
calculan las variaciones de una
variable con respecto a la media, o
punto medio, del valor inicial y el valor
final.

Unidos. Asi pues, ¢cual es la diferencia porcentual entre los precios de la gasolina de
los Estados Unidos y los de Europa?

Pues bien, depende de c6mo se mida. Puesto que el precio de la gasolina en
Europa es aproximadamente tres veces mas alto que en los Estados Unidos, es un
200% mas alto. Puesto que el precio de la gasolina en los Estados Unidos es un tercio
del precio en Europa, es un 66,7% mas bajo.

Esto es un fastidio: seria mejor tener una medida porcentual de la diferencia de
precios que no dependiera de la forma en que se mide. Para evitar calcular diferen-
tes elasticidades segtin que los precios crezcan o decrezcan utilizamos el método del
punto medio.

El método del punto medio sustituye la definicién habitual de la variacién por-
centual de una variable, X, por una definicién ligeramente diferente:

Variacion de X

(5-4) % de variacién de X = Valor medio de X

dénde el valor medio de X se define como

Valor inicial de X + Valor final de X

Valor medio de X = >

Cuando se calcula la elasticidad precio de la demanda utilizando el método del
punto medio, tanto la variacién porcentual del precio como la variacién porcentual de
la cantidad demandada se obtienen utilizando este método. Para ver c6mo funciona
este método, supongamos que tenemos los siguientes datos de algtin bien:

Precio Cantidad demandada
Situacion A 0,90 % 1.100
Situaciéon B 1,10 $ 900

Para calcular la variacién porcentual de la cantidad yendo de la situacién A a la
situaciéon B, comparamos la variacién de la cantidad demandada —una disminucién
de 200 unidades— con la media de la cantidad demandada en las dos situaciones. Es
decir, calculamos

-200 _ —200
(1.100 + 900)/2 = 1.000

% de variacién de la cantidad demandada = =-0,20 = -20%

De la misma forma, calculamos:

0,20 0,20
% de variacion del precio = 090 $’+ ljiO S 1'00 i =0,20 =20%

Por tanto, en este caso podriamos calcular la elasticidad precio de la demanda como

% de variacién de la cantidad demandada

Elasticidad precio de la demanda = % de variacion del precio =

20%
20%

donde de nuevo hemos quitado el signo menos.

El punto importante es que obtendriamos el mismo resultado, una elasticidad
precio igual a 1, tanto si nos movemos hacia arriba a lo largo de la curva de demanda,
de la situacién A a la situaciéon B, como si nos movemos hacia abajo, de la situacién
B a la situacién A.

Para llegar a una férmula mas general de la elasticidad precio de la demanda,
supongamos que tenemos datos de dos puntos de una curva de demanda. En el punto
1, la cantidad demandada y el precio son (Q;, P;), y en el punto 2 son (Q,, P,). En ese
caso, la féormula para calcular la elasticidad precio de la demanda es

Q, - Q
Q1 + Qy)/2
P, - P
(P + Py)I2

(5-5) Elasticidad precio de la demanda =

Lo mismo que antes, cuando calculamos la elasticidad precio de la demanda por
el método del punto medio, eliminamos el signo menos y utilizamos el valor absoluto.
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La recesién que empez6 en 2008 golpe6 a las lineas aéreas
muy fuertemente al reducir, tanto las empresas como las
familias, sus planes de vuelo. De acuerdo con la Asociacién
Internacional de Transporte Aéreo, el sector perdi6é 11 mil
millones de délares en 2008. Sin embargo, en 2009, a pesar
de que la economia seguia todavia extremadamente débil y
que el trafico aéreo estaba atin muy por debajo de lo normal,
la rentabilidad del sector empez6 a remontar. Y en 2010,
aunque todavia continuaba la debilidad econ6mica, las pers-
pectivas de la industria de lineas aéreas se habian recupera-
do definitivamente, consiguiendo el sector un beneficio de
8.900 millones de délares ese ano, y continuando este nivel
de beneficios en 2011. Como afirmé Gary Nelly, presidente
de South West Airlines, “La industria est4 en su mejor situa-
cién —de toda una década- en cuanto a beneficios”.

¢Coémo consiguio el sector de lineas aéreas dar un vuel-
co tan espectacular a su situacién? Sencillo: vuela menos
y cobra méas. En 2011, las tarifas fueron un 14% mas altas
que en el ano anterior y los vuelos iban mas llenos de pasa-
jeros que lo que lo habian estado en décadas, con menos
de un asiento vacio por cada cinco en los vuelos interiores
en Estados Unidos.

Ademas, de recortar el nimero de vuelos —especialmen-
te los que perdian dinero- las lineas aéreas establecieron
una mayor variedad de precios de los billetes, basandose
en el momento en el que salia el vuelo y en el momento en
el que se habia comprado el billete. Por ejemplo, el dia mas
barato para volar es el miércoles, mientras que los viernes
y los sabados son los dias mas caros. El primer vuelo de
la mafiana (el que requiere levantarse a las 4 A.M.) es mas
barato que los vuelos que salen durante el resto del dia. Y el

momento méas barato para adquirir un billete es el martes
a las 3 P.M., mientras que los adquiridos en el fin de sema-
na son los méas caros.

Y no acaba aqui la cosa. Como sabe cualquier viajero
importunado, las lineas aéreas han ideado una gran varie-
dad de suplementos que hay que pagar y han aumentado
los ya existentes —precios por la comida, por una manta,
por las maletas registradas, por el equipaje de mano, por el
derecho a subirse antes al avién, por el derecho de escoger
tu asiento anticipadamente y asi sucesivamente. Las lineas
aéreas también han agudizado el ingenio inventando tari-
fas que son dificiles de averiguar con anterioridad por el
viajero —tal como afirmar que los billetes no cuestan mas
los fines de semana, mientras que imponen un “suplemento
de fin de semana”. En 2011, las lineas aéreas recaudaron
mas de 22.600 millones de délares en tarifas por registrar
equipajes y cambiar billetes, un incremento del 66% res-
pecto a 2010.

Pero lo que se plantean los analistas del sector es si
las lineas aéreas podran mantener sus elevados niveles de
beneficio actuales. En el pasado, a medida que la demanda
de viajes crecia, las lineas aéreas aumentaban su capacidad
—afiadian asientos— demasiado rapido, disminuyendo las
tarifas como consecuencia. “El imponderable es siempre la
disciplina de la capacidad” dice William Swelbar, un inves-
tigador del sector de las aerolineas. “Basta con que una
sola linea aérea empiece a aumentar la capacidad agresiva-
mente, para que los demaés le copiemos y deshagamos todo
el buen trabajo que se ha hecho.”

. CUESTIONES PARA REFLEXIONAR

1. £Cdmo describirias la elasticidad precio de la demanda de vue-
los en avion con la informacion que se ha dado para este caso?
Explicalo.

2. Utilizando el concepto de elasticidad, explica por qué las lineas
aéreas crearian tan gran variedad de precios para un billete
dependiendo del momento en que se adquiere y del diay de la
hora en que vuela el avion. Supon que algunas personas estan
dispuestas a gastar tiempo para conseguir el precio mas barato,
asi como a volar en horas incomodas, pero otras no.

3. Utilizando el concepto de elasticidad, explica por qué las lineas
aéreas han impuesto tarifas sobre cosas tales como las male-
tas registradas. éPor qué podrian querer esconder o disimular
tarifas?

4, Utiliza un concepto de elasticidad para explicar con qué condi-
ciones el sector de lineas aéreas sera capaz de mantener su alta
rentabilidad en el futuro. Explicalo.
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La competencia perfectay
la curva de oferta

HACER LO NATURAL

r

Tanto si cultivas fresas ecolégicas como si construyes satélites, la manera de producir un

bien determina su coste de produccién.

0S CONSUMIDORES DE LOS HESTADOS

Unidos se preocupan por los temas de
salud. La demanda de alimentos y bebidas
naturales, como el agua mineral y las fru-
tas y verduras cultivadas ecolégicamente,
aumento rapidamente durante las dos ulti-
mas décadas, a una tasa de crecimiento
medio del 20% anual. El pequefio grupo
de agricultores pioneros en los cultivos
ecoldgicos prosperd gracias a la elevaciéon
de los precios de sus productos.

Pero todo el mundo sabia que los altos
precios de los productos organicos era
improbable que duraran, aunque conti-
nuara la fuerte demanda de alimentos
producidos de manera natural: la oferta
de alimentos ecolégicos, aunque relativa-
mente inelastica respecto al precio a corto
plazo, seguramente era elastica a largo
plazo. Pasado cierto tiempo, las granjas
que ya producian alimentos ecolégicos
aumentarian su capacidad y los granjeros

convencionales entrarian en el negocio
de los alimentos organicos. Asi pues, el
aumento de la cantidad ofrecida en res-
puesta al aumento del precio serfa mucho
mayor a largo plazo que a corto plazo.

¢De ddnde sale la curva de oferta? ;Por
qué son diferentes las curvas de oferta
a corto plazo y a largo plazo? En este
capitulo utilizaremos el conocimiento de
los costes desarrollado en el capitulo 6
como base para el andlisis de la curva de
oferta. Como veremos, esto exigira que
entendamos el comportamiento tanto de
las empresas individuales como el de una
industria completa, compuesta por esas
empresas individuales.

Nuestro andlisis en este capitulo
supone que la industria en cuestién se
caracteriza por la competencia perfec-
ta. Empezaremos explicando el concepto
de competencia perfecta, proporcionando
una breve introduccién a las condiciones
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QUE APRENDEREMOS
EN ESTE CAPITULO

} Qué es un mercado perfectamente
competitivo y las caracteristicas

de una industria perfectamente
competitiva.

}» Como un productor precio-aceptante
determina la cantidad de output que
maximiza su beneficio.

) Como valorar si una empresa puede
tener beneficios o no, y por qué una
empresa que no tiene beneficios
puede continuar produciendo a corto
plazo.

} Por qué las distintas industrias se
comportan de forma diferente a corto
plazo que a largo plazo.

) Qué determina la curva de oferta de
una industria a corto plazo y a largo
plazo.

que dan lugar a una industria perfec-
tamente competitiva. Después veremos
cémo decide cuanto producira un produc-
tor que opera en competencia perfecta.
Por ultimo, utilizaremos las curvas de cos-
tes de los productores individuales para
obtener la curva de oferta de la industria
en competencia perfecta. El anélisis de
la evolucién de una industria competitiva
a lo largo del tiempo nos hara entender la
diferencia entre los efectos a corto plazo
y a largo plazo de las variaciones de la
demanda en una industria competitiva
—como por ejemplo, el efecto que tiene en
la industria de la agricultura organica la
nueva preferencia de los estadounidenses
por los productos ecolégicos. Acabaremos
con un analisis mas detallado de las con-
diciones necesarias para que una indus-
tria sea perfectamente competitiva.
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Un productor precio-aceptante es
un productor cuyas acciones no tienen
ningun efecto en el precio de mercado
del bien o servicio que vende.

Un consumidor precio-aceptante
es un consumidor cuyas acciones
no tienen ningun efecto en el precio
de mercado del bien o servicio que
compra.

Un mercado perfectamente
competitivo es un mercado en el
que todos los participantes son
precio-aceptantes.

Una industria perfectamente
competitiva es una industria en
la que todos los productores son
precio-aceptantes.

La competencia perfecta

upongamos que Yves y Zoe son agricultores del mismo pueblo, y que ambos

cultivan tomates ecolégicos. Los dos venden su producto a la misma cadena de

tiendas de alimentacion especializada en productos ecolégicos; por lo tanto, en
realidad Yves y Zoe estan compitiendo entre ellos.

¢Quiere esto decir que Yves deberia intentar que Zoe dejara de producir tomates,
o que Yves y Zoe deberian llegar a un acuerdo para producir menos? Casi con certe-
za, la respuesta es no: existen cientos o miles de agricultores que producen tomates
ecologicos, de modo que Yves y Zoe compiten con todos esos agricultores ademas
de entre si. Puesto que hay tantos agricultores vendiendo tomates ecolégicos, el que
cualquiera de ellos produzca mas o menos no tendria ningun efecto observable sobre
los precios de mercado.

Cuando la gente habla de competencia entre empresas, la imagen que a menu-
do se tiene en mente es una situacion en la que dos o tres empresas rivales pelean
intensamente entre si para aventajarse unas a otras. Pero los economistas saben que
cuando una industria esta formada por unos pocos competidores importantes, eso
es en realidad una sefial de que la competencia estd muy limitada. Como sugiere el
ejemplo de los tomates ecolégicos, cuando hay bastante competencia, no tiene sentido
identificar a los rivales: hay tantos competidores que no se puede aislar a ninguno de
ellos como rival.

Dicho de otra forma: Yves y Zoe son productores precio-aceptantes. Un pro-
ductor es precio-aceptante cuando sus acciones no pueden afectar al precio de merca-
do del bien o servicio que vende. Como consecuencia, un productor precio-aceptante
toma el precio de mercado como dado. Cuando hay bastante competencia —cuando la
competencia es la que los economistas califican como “perfecta’- todos los produc-
tores son precio-aceptantes. Y hay una definicién similar para los consumidores: un
consumidor precio-aceptante es un consumidor que con sus acciones no puede
influir en el precio de mercado del bien o servicio. Es decir, el precio de mercado no
se ve afectado por lo mucho o lo poco que un consumidor compre de ese bien.

Definicion de competencia perfecta

En un mercado perfectamente competitivo todos los participantes del mercado,
tanto consumidores como productores, son precio-aceptantes. Es decir, ni las decisio-
nes de consumo de los consumidores individuales ni las decisiones de produccion de
los productores individuales afectan al precio de mercado del bien.

El modelo de oferta y demanda que vimos en el capitulo 3, y que hemos utilizado
repetidamente desde entonces, es un modelo de un mercado perfectamente competi-
tivo. Depende fundamentalmente del supuesto de que ningtin comprador o vendedor
individual de un bien, como el café en grano o los tomates ecolégicos, cree que es
posible influir en el precio al que compra o vende el bien.

Como regla general, los consumidores son efectivamente precio-aceptantes. Los
casos en los que el consumidor es capaz de influir en los precios que paga son esca-
sos. Es, sin embargo, bastante comin que los productores tengan una capacidad
considerable de influir en los precios que reciben, un fenémeno que estudiaremos en
el capitulo 8. Por tanto, el modelo de competencia perfecta es adecuado para algu-
nos, pero no para todos los mercados. Una industria en la que los productores son
precio-aceptantes se denomina industria perfectamente competitiva. Es evidente
que algunas industrias no son perfectamente competitivas; en capitulos posteriores
aprenderemos a analizar las industrias que no se ajustan al modelo de competencia
perfecta.

¢En qué circunstancias seran precio-aceptantes todos los productores? En la
siguiente seccién veremos que hay dos condiciones necesarias para que una industria
sea perfectamente competitiva, y también suele estar presente una tercera condicién.

Dos condiciones necesarias para la competencia perfecta

Los mercados de los principales cereales, como el trigo y el maiz, son perfectamente
competitivos: los granjeros individuales que cultivan trigo o maiz, asi como los com-
pradores individuales de estos dos cereales, toman los precios como dados. Por el
contrario, los mercados de algunos alimentos elaborados a partir de estos cereales
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—concretamente, los cereales para el desayuno— no son en absoluto perfectamente
competitivos. Existe una fuerte competencia entre las marcas de cereales, pero no
competencia perfecta. Entender la diferencia entre el mercado del trigo y el mercado
del trigo transformado en cereales para el desayuno es entender la importancia de las
dos condiciones necesarias para la competencia perfecta.

En primer lugar, para que una industria sea perfectamente competitiva debe tener
muchos productores, ninguno de cuales puede tener una cuota de mercado grande.
La cuota de mercado de un productor es el porcentaje del output total de la industria
que produce ese productor. La distribucién de las cuotas de mercado constituye una
diferencia fundamental entre la industria del cereal y la industria de los cereales para
el desayuno. Hay miles de productores de trigo, ninguno de los cuales produce mas
que una fracciéon diminuta de las ventas totales de trigo.

La industria de los cereales para el desayuno, sin embargo, estd dominada por
cuatro empresas: Kellogg’s, General Mills, Post y Quaker Foods. Solo Kellogg’s pro-
duce un tercio de todas las ventas de cereales para el desayuno. Los ejecutivos de
Kellogg’s saben que, si intentan aumentar sus ventas, es muy probable que el pre-
cio de los cereales para el desayuno caiga. Es decir, saben que sus acciones tienen
influencia en los precios de mercado, por la sencilla razén de que representan una
parte tan grande del mercado que cualquier variaciéon de su produccién afectara
considerablemente a la cantidad total ofrecida. El supuesto de que los productores
son precio-aceptantes solo tiene sentido cuando en una industria no hay ningtin gran
productor como Kellogg’s.

En segundo lugar, una industria solo sera perfectamente competitiva si los consu-
midores consideran equivalentes los productos de todos los productores. Claramente,
esto no es cierto en el mercado de cereales para el desayuno: los consumidores no
consideran que Capn Crunch, los cereales de maiz y avena de Quaker, sea un buen
sustitutivo de Wheaties, los cereales de trigo integral de General Mills. Como con-
secuencia, el productor de Wheaties cierta capacidad para aumentar su precio sin
miedo a que todos sus clientes se pasen al fabricante de Capn Crunch.

Compara esto con el caso de un producto homogéneo, que es un producto que
los consumidores consideran que es el mismo bien, aunque lo produzcan diferentes
productores. Como el trigo es un producto homogéneo, los consumidores consideran
que el trigo de un agricultor es un sustitutivo perfecto del trigo de otro agricultor.
Como consecuencia, un agricultor no puede aumentar el precio de su trigo sin perder
todas sus ventas, que pasarian a otros productores. Por tanto, la segunda condicion
necesaria para que una industria sea competitiva es que el output de la industria sea un
producto homogéneo. (Lee la siguiente “Para mentes inquietas”).

Libertad de entrada y salida

Todas las industrias perfectamente competitivas tienen muchos productores con
cuotas de mercado pequenas y que producen un producto homogéneo. La mayoria de
las industrias competitivas se caracterizan también por otro rasgo: es facil entrar en
la industria para las nuevas empresas, o salir de la industria para las empresas que
estan en ella actualmente. Es decir, no existen obstaculos, tales como regulaciones
del gobierno o accesos limitados a recursos clave, que impidan la entrada de nuevos
productores en el mercado. Y no hay costes adicionales asociados a cerrar una empre-
sa y abandonar la industria. Los economistas llaman entrada a la llegada de nuevas
empresas a una industria; y se refieren al abandono de la industria por parte de una
empresa como salida. Cuando no hay obstaculos para entrar o salir de una industria,
decimos que hay libertad de entrada y salida.

La libre entrada y salida no es estrictamente necesaria para que haya compe-
tencia perfecta. En el capitulo 4 describimos el caso de la pesca de almeja de Nueva
Jersey, donde las regulaciones limitan el nimero de barcos pesqueros, de modo que
la entrada en la industria esté restringida. A pesar de ello, hay los suficientes barcos
operando como para que los pescadores sean precio aceptantes. No obstante, la liber-
tad de entrada y salida es un factor clave en la mayoria de las industrias competitivas.
Garantiza que el nimero de productores de una industria se pueda ajustar a los cam-
bios en las condiciones del mercado. Y, en concreto, asegura que los productores de
una industria no puedan impedir la entrada a nuevas empresas.

En resumen, la competencia perfecta depende de dos condiciones necesarias.
Primero, en la industria tiene que haber muchos productores, cada uno de ellos con

La cuota de mercado de un
productor es el porcentaje del output
total de la industria que representa el
output de ese productor.

Un bien es un producto homogéneo
cuando los consumidores consideran
que los productos que ofrecen
diferentes productores son el mismo
bien.

Una industria tiene libertad de
entrada y salida cuando pueden
entrar facilmente nuevos productores
y cuando los productores existentes
pueden abandonarla facilmente.
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PARA MENTES INQUIETAS g

¢QUE ES UN PRODUCTO HOMOGENEO?

Una industria perfectamente competitiva
tiene que producir un producto homogé-
neo. Pero ébasta con que los productos
de diferentes empresas sean realmente
iguales? No, la gente tiene ademas que
creer que los productos son iguales. Y
los productores muchas veces hacen
grandes esfuerzos para convencer a los
consumidores de que producen un output
distinto o diferenciado, incluso aunque no
sea verdad.

Consideremos, por ejemplo, el cham-
pan —no el champan extremadamente
caro, sino el champan mas corriente. La
mayoria de la gente no puede apreciar la
diferencia entre el champan producido
en la region francesa de Champagne,
en Francia, de donde es originario ese
producto, y los productos similares pro-
cedentes de Espaiia o California. Pero el
Gobierno francés solicito y obtuvo protec-
cion legal para las empresas de la region
de Champagne, asegurandose de que
en todo el mundo solo el vino espumoso
producido en esa region podria denomi-

En Gltima instancia, solo los consumidores de
kimchi pueden decir si existe una verdadera
diferencia entre el kimchi producido en Corea y
la variedad producida en Japén.

AP/Wide World Photos

narse “champan”. Si esta producido en
algun otro sitio, lo mas que puede hacer
el vendedor es decir que se ha producido
siguiendo el método champenoise. Esto
crea una diferenciacion en la mente de los
consumidores y permite a los productores
de Champagne cobrar precios mas altos.
De la misma forma, los productores
coreanos de kimchi, la col fermentada
picante que es el acompafamiento tipico
de la cocina de Corea, estan intentando
convencer a los consumidores de que el
mismo producto envasado por empresas
japonesas no es exactamente el auténtico.
Su objetivo es, por supuesto, asegurar
precios mas altos para el kimchi coreano.
Por tanto, ées perfectamente compe-
titiva una industria que vende productos
que no se diferencian en nada excepto
en el nombre, pero que los consumido-
res, por la razon que sea, no piensan que
son homogéneos? La respuesta es “no”.
Cuando se trata de definir la naturaleza
de la competencia, el consumidor siempre
tiene la razon.

una cuota de mercado pequena. Segundo, el producto tiene que ser homogéneo.
Ademas, las industrias perfectamente competitivas normalmente se caracterizan por
la libertad de entrada y salida.

¢Cémo se comporta una industria que satisface estos tres criterios? Como primer

paso para responder a esta pregunta, analicemos como maximiza sus beneficios un
productor individual en una industria perfectamente competitiva.

LA ECONOMIA > EN ACCION

LA COMPETENCIA ES DURA

Las patentes conceden a los fabrican-
tes de medicamentos el monopolio
legal de las nuevas medicinas durante
20 anos.

© Todd Bennett/Journal Communications Inc.

veces es posible ver como una industria se hace perfectamente competitiva. De
hecho, esto ocurre con frecuencia en el caso de la industria farmacéutica cuando
expira la patente de un medicamento muy utilizado.

Cuando una empresa crea un nuevo medicamento, lo nor-

mal es que obtenga una patente, que le da un monopolio legal —el
derecho exclusivo a vender el medicamento- durante 20 afos
desde la fecha de su registro. Legalmente, nadie puede vender
ese medicamento sin el permiso del propietario de la patente.
Cuando la patente expira, se abre el mercado para que otras
empresas vendan sus propias versiones del medicamento, cono-
cidas como genéricos. Los genéricos son productos homogéneos,
como la aspirina, y suelen venderlos muchos productores.

El paso de un mercado con un solo vendedor a la com-
petencia perfecta va acompafiado, no casualmente, de una
brusca caida del precio de mercado. Por ejemplo, cuando expi-
ré6 la patente del analgésico Ibuprofeno y se introdujeron los
genéricos, su precié acabé cayendo un 75% aproximadamente;
el precio del analgésico Naproxen cay6 un 90%. En promedio,
los precios de los medicamentos bajan un 40% cuando un
genérico entra en el mercado.
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Robots de Kiva System frente a humanos:

el reto de cumplimentar pedidos en fiestas

Para aquellos a los que les gusta retrasarse cuando llegan
las compras de las fiestas, el auge del comercio online ha
sido un fenémeno bienvenido. Amazén.com presume de
que en 2012, los clientes de 11 ciudades de Estados Unidos
pudieron recibir el mismo dia los pedidos que hicieron el
dia antes de Navidad.

Los vendedores online como Amazon.com vy
CrateandBarrel.com pueden ver que sus ventas se cuadru-
plican en las fiestas. Con los avances en la tecnologia de
cumplimentar los pedidos, que permiten entregarlos rapi-
damente a los clientes, las empresas de venta online han
sido capaces de captar un porcentaje cada vez mayor de las
ventas que hacian las tiendas y las superficies comerciales.
Las ventas online en fiestas crecieron mas de un 13% entre
2011 y 2012.

Sin embargo, detrds de estas innovaciones tecnolo-
gicas, hay un intenso debate: personas frente a robots.
Amazon utilizé una gran plantilla de trabajadores tempo-
rales humanos para cumplir en las pasadas fiestas, a veces
cuadruplicando su personal y trabajando 24 horas del dia.
Por el contrario, Crate and Barrel solo duplicé su personal,
gracias a un conjunto de robots naranja que permiten que
cada trabajador haga el trabajo de seis personas.

Pero Amazon esta dispuesto a aumentar su fuerza
laboral robética en el futuro. En mayo de 2012, Amazon

comprdé por 775 millones de délares Kiva Systems, el lider
en robots para cumplimentar pedidos, con el propésito de
adaptar los sistemas de Kiva a la forma de sus almacenes y
a sus necesidades de cumplimiento de pedidos.

Aunque muchos vendedores en tiendas y superficies
comerciales —Staples, Gap, Saks Fifth Avenue y Walgreens
por ejemplo- también usan el equipo de Kiva, la instala-
ciéon de un sistema de robots puede ser cara, llegando a
costar algunas instalaciones alrededor de 20 millones de
dolares. Sin embargo, contratar trabajadores también tiene
un coste: durante las vacaciones navidefias de 2010, antes
de que hubiera instalado un sistema de robots extensivo,
Amazon habia contratado 12.500 trabajadores temporales
en sus 20 centros de distribucién de todo Estados Unidos.

Como senal6é un experto del sector, un obstaculo en la
adquisicién de un sistema robético para muchos vendedo-
res online es que muchas veces no tiene sentido econémico:
es demasiado caro comprar suficientes robots para la tem-
porada de mas actividad porque en otras épocas del afio
estarian ociosos. Antes de la adquisicién de Amazon, Kiva
estaba comprobando un programa para alquilar sus robots
por estaciones, de manera que los vendedores pudieran
“alquilar” suficientes robots para llevar a cabo sus pedidos
de fiestas lo mismo que Amazon habia hecho al contratar
a mas humanos.

. CUESTIONES PARA REFLEXIONAR

1. Supon que una empresa puede vender un robot, pero que la
venta toma su tiempo y que la empresa muy probablemente
recibird menos de lo que pago. Permaneciendo todo lo demas
igual, équé sistema, el basado en humanos o el robético, tendra
un coste fijo mas alto? éCual tendra un coste variable mas alto?
Explicalo.

2. Sugiere un perfil de ventas fuera de temporada frente a ventas
en temporada que induzca a un minorista a mantener un sistema
basado en humanos. Sugiere un perfil que haga que el minorista
se cambie a un sistema robotico.

3. ;Como afectaria a tu respuesta a la segunda pregunta un progra-
ma de alquiler de robots? Explicalo.
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CASO EMPRESARIAL

cmeresaniae o El buscador encuentra el precio mas barato

Courtesy of TheFind, Inc.

Recientemente en Sunnyvale, California, Tri Trang entré
en una tienda Best Buy y encontro6 el regalo perfecto para
su novia: un sistema GPS Garmin por 184,85 §$. Un
ano antes, hubiera puesto el aparato en su carrito
de la compra y lo hubiera comprado. En vez de ello,

més compradores utilizaran sus teléfonos para hacer sus
compras en los préximos anos. El grafico adjunto ilustra
sus estimaciones del espectacular crecimiento de las ven-
tas utilizando teléfonos moéviles hasta 2016. En TheFind,
los articulos mas buscados en las tiendas son iPhones,
iPads, video juegos y otros articulos electrénicos.

De acuerdo con expertos en ventas online, los vende-
dores en tiendas de los Estados Unidos, como respuesta,
han empezado a modificar sus estrategias de venta. Una
estrategia consiste en almacenar articulos que los fabri-
cantes han modificado ligeramente para su venta en tien-
das, lo que permite al vendedor ser un vendedor exclusivo.
Ademas, algunos vendedores en tienda, cuando se les pre-
senta algtn cliente reivindicando un precio inferior en su
aparato movil, rebajaran su precio para no perder la venta.

A pesar de todo, los vendedores en tiendas estdn obvia-
mente asustados. Como sefial6 un analista, “Solo un par
de vendedores en tiendas pueden participar en el juego del
precio mas barato. Esto va a acelerar la desapariciéon de
vendedores en tiendas que no tengan o bien precios com-
petitivos o bien experiencia cualificada como vendedores.”

Crecimiento esperado de las compras con teléfonos méviles
en Estados Unidos, 2010-2016

sac6 su teléfono Android; utilizé una aplicaciéon que Billones
instantdneamente compard el precio de Best Buy con  de délares
los de otros vendedores y encontré el mismo aparato 40 % —
en Amazon.com por 106,75 $, sin recargo por envio
ni impuesto de ventas. Trang procedié a comprarlo a 30
Amazon alli mismo, donde estaba.

Aqui no acaba la cosa. TheFind (El buscador), el
mas popular comparador de precios en las paginas 20 —
de Internet de Estados Unidos, también te ofrecera
un mapa para llegar a la tienda con el mejor precio, 10
identificara cédigos de cupo6n y envios con rebajas, y
suministrara otras herramientas para ayudar a los

usuarios a organizar sus compras. La palabra utili-
zada para describir la reaccién de los vendedores de
tiendas y superficies comerciales ha sido zerror.

Antes de la aparicién de aplicaciones como TheFind,
un vendedor podia incitar a los clientes a ir a su tienda
tentandoles con algo especial, suponiendo razonable-
mente que también comprarian otras cosas que le dejarian un
beneficio mayor —con un poco de persuasion de los emplea-
dos. Pero esos dias se estan acabando. Un estudio reciente de
la empresa consultora Accenture encontré que un 73% de los
clientes con teléfonos moéviles prefieren comprar por teléfono
en lugar de hablar con un vendedor. Recientemente Best Buy
lleg6 a un acuerdo judicial respecto a una demanda legal en
la que se le acusaba de que en sus tiendas anunciaba precios
de Internet antes de que los clientes los pudieran ver en sus
ordenadores, una maniobra que habria sido descubierta rapi-
damente por los usuarios de la aplicaciéon TheFind.

No es de sorprender que la utilizacién de la aplicacién
TheFind se haya disparado a una velocidad de vértigo. El
namero de personas que hacen sus compras a través de
sus teléfonos moviles casi se duplic6 entre 2011 y 2012. Por
supuesto, los vendedores en tiendas esperan que cada vez

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Ao

Fuente: Forrester Research Mobile Commerce Forecast, 2011 to 2016 (US).

Bl CUESTIONES PARA REFLEXIONAR

1. A partir de la evidencia de este caso, équé dirias respecto a si
el mercado minorista de productos electrénicos satisfacia o no
las condiciones de competencia perfecta antes de que apare-
ciera la posibilidad de comparar precios con aparatos moviles?
éCual era el mayor obstaculo para la competencia?

2. {Qué efecto tendra la introduccion de TheFind y de otras apli-
caciones similares en la competencia del mercado minorista
de aparatos electrénicos? &Y en la rentabilidad de las tiendas
tradicionales, como Best Buy? ¢Cudl sera, en promedio, el
efecto sobre el excedente del consumidor de los compradores
de estos bienes?

3. {Por qué algunos minoristas estan reaccionando y piden a las
fabricas que hagan para ellos versiones exclusivas de sus produc-
tos? éCrees que esta tendencia se incrementara o disminuira?



Monopolio, oligopolio y competencia
monopolistica

QUE APRENDEREMOS
EN ESTE CAPITULO

TODO EL MUNDO DEBE

Corbis

CONSEGUIR PIEDRAS

“¢Tienes piedras?”

HACE ALGUNOS ANOS, DE BEERS, EL
principal suministrador de diaman-
tes del mundo, patrociné un anuncio
urgiendo a los hombres a comprar a sus
esposas joyas de diamantes. “Se casd
contigo en la riqueza, en la pobreza”, decia
el anuncio, “Deja que sepa como te va.”

¢Contundente? Si. ;Efectivo? Desde
luego. Durante generacioneslos diamantes
han sido un simbolo del lujo, valorados no
solo por su apariencia sino también por su
£scasez.

Pero los gedlogos te diran que los dia-
mantes no son tan escasos. De hecho, de
acuerdo con la Guia de Piedras Preciosas y
Joyas de Dow Jones-Irwin, los diamantes
son “mdas comunes que cualquier otra
piedra preciosa. Solamente parecen mas
escasos....”

¢;Por qué los diamantes parecen ser
mas escasos que otras piedras preciosas?

Parte de la respuesta es una brillante
campafa de publicidad. Pero, sobre todo,
los diamantes parecen escasos porque De
Beers los hace escasos: la empresa contro-
la la mayoria de las minas de diamantes
del mundo y limita la cantidad de diaman-
tes que se ofrecen en el mercado.

Hasta ahora nos hemos concentrado
exclusivamente en mercados perfecta-
mente competitivos —mercados en los que
los productores son competidores per-
fectos. Pero De Beers no es como los
productores que hemos estudiado hasta
ahora: es un monopolista, el inico (o0 casi
el tnico) productor de un bien. Los mono-
polistas se comportan de manera diferente
a la de los productores de las industrias
perfectamente competitivas: mientras los
competidores perfectos consideran que el
precio al que pueden vender su producto
esta dado, los monopolistas saben que sus
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) Laimportancia del monopolio,
dénde un solo monopolista es el dnico
productor de un bien.

} Como determina un monopolista
el nivel de produccion y el precio que
maximizan su beneficio.

} El predominio del oligopolio y

por qué los oligopolistas tienen un
incentivo para actuar de forma que se
reduzcan sus beneficios conjuntos.

}» Como afrontan los responsables de
la politica econdmica los problemas
generados por el monopolio y el
oligopolio.

)} Elsignificado de la competencia
monopolistica y por qué las empresas
en competencia monopolistica
diferencian sus productos.

acciones afectan a los precios del mercado
y tienen en cuenta este efecto cuando
deciden cuénto van a producir.

El monopolio es un tipo de estructura
de mercado en el que las empresas tienen
la capacidad de poder subir los precios. El
oligopolio y la competencia monopolista
son otros dos tipos de estructuras de
mercado en los que las empresas también
pueden llevar a cabo acciones que afectan
a los precios de mercado. Empezamos
este capitulo con una breve revision de los
tipos de estructuras de mercado y con un
sistema para clasificar los mercados y las
industrias segun dos carateristicas princi-
pales. Esto nos ayudaré a entender, con un
nivel mayor de profundidad, el monopolio,
el oligopolio y la competencia monopolista
y a ver por qué los productores de estos
mercados se comportan de forma bastante
diferente.
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Es decir, en cada etapa del proceso productivo restamos el coste de los inputs —los
bienes intermedios— utilizados en esa etapa. En este caso, el valor anadido del fabri-
cante de coches es el valor en dolares del coche que fabrica, menos el coste del acero
que compra, o 12.500 $. El valor anadido del productor de acero es el valor en délares
del acero que produce, menos el coste del mineral de hierro que compra, o 4.800 §$.
Solo el productor del hierro, que hemos supuesto que no compra ningun input, tiene
un valor afiadido igual a sus ventas totales, 4.200 $. La suma de los valores afiadidos
de los tres productores es 21.500 §, igual al PIB.

Calculo del PIB como el gasto en bienes y servicios finales producidos
en el interior del pais Otra manera de calcular el PIB consiste en sumar el gasto
agregado en bienes y servicios finales producidos en el pais. Es decir, el PIB se puede
calcular por el flujo de fondos que entra en las empresas. Lo mismo que ocurre con
el método que calcula el PIB como el valor de la produccién de bienes y servicios
finales, este método debe aplicarse evitando dobles contabilizaciones. En términos
del ejemplo de acero y automévil, no queremos contar simultdneamente el gasto del
consumidor en el automévil (representado en la Figura 11-1 por 12.500 $, el precio de
venta del automovil), y el gasto en acero del fabricante del automévil (representado
en la Figura 11-1 por 9.000 $, el precio del acero incorporado al automévil). Si con-
tasemos los dos, estariamos contando dos veces el acero contenido en el automoévil.
Resolvemos este problema contabilizando tnicamente el valor de las ventas a los
compradores finales, como los hogares, las empresas que compran bienes de inversion,
el gobierno, o los compradores extranjeros. En otras palabras, para evitar dobles con-
tabilizaciones de gastos, cuando se estima el PIB utilizando datos de gasto, se omiten
las ventas de inputs de unas empresas a otras. En la Figura 11-1 ese gasto agregado
en bienes y servicios finales —el automovil acabado- es 21.500 $.

Como ya hemos sefialado, las cuentas nacionales incluyen el gasto de inversion de
las empresas como parte del gasto final. Es decir, la compra de acero para fabricar
un coche, hecha por una empresa que produce automéviles, no se considera parte del
gasto final, pero la compra de maquinaria nueva para su fabrica hecha por la misma
empresa si se considera parte del gasto final. ¢Cuél es la diferencia? El acero es un
input que se agota en la produccién; la maquinaria dura varios afos. Puesto que las
compras de bienes de capital que tienen una duracién de varios afios no estan vincu-
ladas estrechamente a la produccién actual, la contabilidad nacional considera que
esas compras son un tipo de ventas finales.

PARA MENTES INQUIETAS r
LA MEDICION DE NUESTRAS VIDAS

Hay un viejo dicho segun el cual cuando minuye. Es cierto que al dejar
una persona se casa con su cocinera, dis- de pagar el alquiler al antiguo
minuye el PIB. Y es verdad: cuando alguien propietario de la vivienda, este
presta servicios cobrando por ellos, esos deja de venderte un servicio
servicios se cuentan como parte del PIB. —concretamente, el uso de la
Pero los servicios que se prestan entre si casa o el piso. Pero los estadis-
los miembros de una familia no se incluyen ticos hacen una estimacioén de lo
en el PIB. Algunos economistas han inven- que habrias pagado si la alqui-
tado medidas alternativas que tratan de laras, tanto si es un piso como
“imputar” el valor del trabajo del ama o amo si es una casa. A efectos esta-
de casa —es decir, de asignar una estima- disticos es como si te estuvieras l'i’l
cion de cudl habria sido el valor de merca- alquilando tu vivienda a ti mismo.
do de ese trabajo si se hubiera pagado por Si se piensa bien, este pro- .
él. Pero la medicion estandar del PIB no ceder tiene mucho sentido. En . . .
incluye esa imputacion. un pais de propietarios como los Elvalor de los servicios que los fnllembros de una familia se
. . L. . prestan entre ellos no se contabiliza en el PIB.
Las estimaciones del PIB si incluyen, en Estados Unidos, el placer que
cambio, una imputacién del valor de “las obtenemos de nuestras casas es
viviendas ocupadas por su propietario”. una parte importante de nuestra tener en cuenta el valor de las viviendas
Es decir, si compras la casa en la que ya calidad de vida. Por eso, para hacer buenas habitadas por sus propietarios, lo mismo

estabas viviendo de alquiler, el PIB no dis- mediciones, las estimaciones del PIB deben que el valor de las viviendas de alquiler.
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